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Introduccion - COmo utilizar el manual

Se trata de un manual para formadores, que funciona como una guia para los que
quieran utilizar el curso EcoOlives disponible, en la plataforma del proyecto. Con el
objetivo de formar y ayudar a los productores de aceite de oliva y a las organizaciones
de apoyo.

El manual guia a los formadores a través de los distintos elementos del curso (mddulos).
Lo que significa que pueden navegar por la guia en su totalidad o elegir qué modulos
necesitan o quieren utilizar para ampliar su préactica.

Se trata de un conjunto de sugerencias y recomendaciones que los formadores pueden
utilizar y adaptar a su propia formacion como mejor les parezca. El propdésito de este plan
es brindarles una estructura general de como podria ser su leccion y brindarles sugerencias
de recursos y enfoques innovadores que pueden implementar durante su capacitacion. El
grupo objetivo son adultos que provienen principalmente de entornos agricolas y estan
interesados en aprender sobre las aceitunas y el aceite de oliva organicos o ya estan
avanzados y desean ampliar su practica.

El manual esta disponible Unicamente en formato electronico en inglés, bulgaro,
aleman, italiano, espafiol, griego y portugués.

Objetivos

e El proposito de este resultado es proporcionar a los formadores la teoria necesaria
para aplicar la guia paso a paso y llevar a cabo las actividades de los cursos en la
préctica.

e Proporcionar la instruccion metodoldgica sobre como llevar a cabo el curso.

e Sensibilizar a los formadores y especialistas sobre las oportunidades que ofrece la
produccion de aceituna y aceite de oliva ecoldgicos como opcidn para aumentar la
cuota de mercado.

e Responder a la demanda de méas productos de Oliva y Aceite de Oliva Organico en
el mercado local e internacional.

Modulos

Este Manual es complementario al Curso EcoOlives y por tanto sigue una estructura y
contenidos similares. Se compone de orientacion para los 7 médulos del curso, asi como
de una introduccidén de dos partes que también brinda consejos sobre como tratar con
principiantes en la produccion organica de aceitunas y aceite de oliva:
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Introduccién - Como utilizar el manual

Introduccion 2.0 - Consejos para interactuar con Productores de Oliva y Aceite de
Oliva Eco
Mddulo 1 - Introduccién a EcoOlives

Mddulo 2 - Cémo Producir Aceitunas Ecoldgicas

Mddulo 3 - Cémo producir Aceite de Oliva Ecoldgico

Médulo 4 - Cémo comercializar y vender aceitunas y aceite de oliva ecolégicos

Mddulo 5 - Sostenibilidad y Certificacidon
Mddulo 6 - Los Olivares como parte del Patrimonio Cultural

Modulo 7 - Conclusidn y Evaluacién

Estructura del mddulo

Para comodidad de los formadores y el enfoque intuitivo que se incorpora en esta guia,
todos los médulos de la Guia tienen una estructura idéntica.

La parte principal del médulo. consiste en:

e Tabla de informacién Gtil para el formador (resumen del médulo, objetivos del
maodulo: objetivos, resultados del aprendizaje, duracion del mddulo, materiales
necesarios)

e Planes de lecciones separados en Unidades que incluyen la siguiente
informacion: o Apuntar

o Pautas para grupos de principiantes o Directrices para grupos avanzados
o Recursos y materiales

o duracioén estimada

e Pautas para los ejercicios del médulo que incluyen la siguiente informacion:
o Numero y nombre de la actividad  Descripcion
o Propésito y objetivos
o Pautas

Sk Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@
i : Y Co-funded by su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente
R the European Union los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacién y Cultura (EACEA).

Ni la Unién Europea ni la EACEA pueden ser considerados responsables de ellos.
© 2022-2024. This work is licensed under a CC BY-NC-SA 4.0 license.)



https://checkpoint.url-protection.com/v1/url?o=https%3A//creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/legalcode&g=MTQ2NDFiNjcwMGZhZTAyNw==&h=MWEzY2VjNDkyMWE1N2UxNjI4OTFiYjM0M2U4ZTBmMzNkODFlMjgwYTg1MjhmNWU3YzM2ODUwY2YzZDBlY2VlNA==&p=YzJlOmF5dG9wYWxtYWNkbzpjOm86OGU1Y2M3M2YxNTEyYmU5ZTM4ODYzZjZiZWE4MmVhZWE6djE6aDpG

o Patron de interaccion (SS-ST-TS) o Recursos y Materiales que se
utilizardn o Evaluacion y resultados

e Preguntas de autoevaluacion para el formador

e Como interpretar los resultados de la autoevaluacion

Navegando por el curso

Paso 1: acceder a la plataforma interactiva
- Inicie sesion en la cuenta del formador en la plataforma interactiva.

- Llegara a la pagina de inicio del panel, que proporcionara una descripcion general del
curso.

Paso 2: Revisar la tabla de informacion Gtil

- Haga clic en "Tabla de Informacion Util" para encontrar un resumen tabulado de cada
maodulo.

- Resumen del modulo de revision, objetivos, resultados del aprendizaje, duraciéon y
materiales necesarios.

Paso 3: Explorar los planes de lecciones y las unidades
- Navegue hasta el modulo especifico que desea ensefiar.

- Haga clic en "Planes de lecciones” para acceder a planes detallados separados en
unidades.

- Para cada unidad, revise el objetivo, las pautas para grupos principiantes y avanzados,
los recursos y la duracion estimada.

Paso 4: Participar en los ejercicios del médulo
- En el mismo médulo, haga clic en "Ejercicios del modulo".

- Explore la lista de actividades, cada una de las cuales contiene nimero y nombre,
finalidad, objetivos, pautas, patron de interaccion (SS-ST-TS), recursos y detalles de la
evaluacion.
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Paso 5: completar las preguntas de autoevaluacion

- Vaya a "Preguntas de autoevaluacion para el formador".
- Responder al conjunto de preguntas relacionadas con el contenido del curso.

- La plataforma interpretara los resultados y proporcionara comentarios y
recomendaciones.

Paso 6: participar en la discusion
- Unase al foro de discusion interactivo para formadores.

- Colaborar, compartir experiencias, hacer preguntas y recibir apoyo de compafieros y
administradores de cursos.

Paso 7: seguimiento del progreso
- Realice un seguimiento de su progreso y estado de finalizacion.

- Identificar médulos completados y pendientes dentro del curso.

Paso 8: Recibir notificaciones y recordatorios

- Manténgase actualizado con recordatorios y notificaciones automatizados de la
plataforma.

- Asegurese de mantenerse encaminado y comprometido durante todo el curso.

Manejo de principiantes en formaciones OO&0OO

Al contratar a un principiante sin experiencia en la produccion de aceite de oliva como
formador, es fundamental crear una atmdsfera de aprendizaje til e inclusiva. Aqui hay
algunas sugerencias para involucrarlos y guiarlos de manera efectiva:

1. Establezca una relacion positiva: comience la capacitacion presentandose,
demostrando interés genuino en las historias de los participantes y abordando
cualquier posible preocupacion que puedan tener sobre el programa.

T Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@
i Y Co-funded by su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente
R the European Union los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacién y Cultura (EACEA).

Ni la Union Europea ni la EACEA pueden ser considerados responsables de ellos.
© 2022-2024. This work is licensed under a CC BY-NC-SA 4.0 license.)



https://checkpoint.url-protection.com/v1/url?o=https%3A//creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/legalcode&g=MTQ2NDFiNjcwMGZhZTAyNw==&h=MWEzY2VjNDkyMWE1N2UxNjI4OTFiYjM0M2U4ZTBmMzNkODFlMjgwYTg1MjhmNWU3YzM2ODUwY2YzZDBlY2VlNA==&p=YzJlOmF5dG9wYWxtYWNkbzpjOm86OGU1Y2M3M2YxNTEyYmU5ZTM4ODYzZjZiZWE4MmVhZWE6djE6aDpG

Empezar con los fundamentos: suponga que no sabe nada sobre la produccion de
aceite de oliva. Comience con una introduccion a la industria, el olivo y los
principios basicos de la extraccion del aceite de oliva. Para hacer el tema mas
accesible, utilice un lenguaje sencillo y familiar.

Conecte conceptos con experiencias del mundo real: ayude a los recién llegados
a conectar nuevos conceptos con sus experiencias cotidianas. Utilice ejemplos y
analogias identificables para describir procesos complejos de modo que puedan
entenderse.

Utilice elementos visuales y actividades interactivas: incorpore ayudas visuales,
graficos e infografias para mejorar la comprension. Incluya actividades practicas
o demostraciones para mejorar el aprendizaje siempre que sea posible.

Fomente las preguntas y el debate: cree un entorno abierto y acogedor en el que
los principiantes puedan hacer preguntas y compartir sus ideas. Responda
pacientemente a las preguntas y fomente los intercambios entre pares.

Sea paciente y compasivo: reconozca que adquirir una nueva habilidad requiere
tiempo y préctica. Sea paciente con los recién llegados y brinde comentarios
constructivos y aliento para ayudarlos a ganar confianza.

Analice conceptos complicados: la produccion de aceite de oliva puede incluir
procesos complicados. Divida los conceptos complejos en partes méas pequefias
y sencillas, y luego desarrolle los cimientos a medida que avanza la
capacitacion.

Dé ejemplos especificos: comparta historias de éxito y estudios de casos de otros
productores principiantes de aceite de oliva. Esto puede motivar a los recién
llegados y mostrarles que el éxito es posible.

Proporcionar asistencia de seguimiento: Poner a disposicion recursos y
materiales adicionales para el autoevaluacién. Proporcione asistencia posterior a
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la capacitacion, como correos electronicos de seguimiento o reuniones para
resolver dudas y cualquier problema o desafio pendiente.

10.Fomentar la creacion de redes brindando oportunidades para que los recién
llegados interactien con productores de aceite de oliva establecidos. Pueden
aprender de los especialistas de la industria y crear una red de apoyo.

11.Hitos: Reconocer y valorar los avances logrados por los principiantes durante el
entrenamiento. Reconocer sus logros puede aumentar la motivacion y el
entusiasmo.

Moddulo 1 - Introduccion a las Aceitunas

Ecologicas

Resumen del El primer modulo revisa brevemente el proyecto EcoOlives, la

modulo asociacion del proyecto, los principales resultados, las
herramientas producidas y los beneficios del curso de formacién
EcoOlive.

Objetivos del El objetivo principal del modulo es proporcionar una

médulo: introduccién, descripcion general e instrucciones para el curso de

objetivos formacion EcoOlives.

Los resultados Al finalizar el modulo, los participantes:

del aprendizaje e Estar familiarizado con el Proyecto EcoOlives, su
asociacion, principales objetivos y resultados. e
ser capaz de navegar y utilizar con confianza las
herramientas proporcionadas en la formacion;

e obtener una idea mas amplia de su nivel de conocimiento
del tema antes de comenzar el curso

Duracion del Aprox. 140 minutos

Modulo

Materiales Proyector, computadoras portatiles, folletos de resumen del curso,
necesitados folleto de EcoOlives, preguntas de autoevaluacion

impresas/digitales
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Unidad 1: Introduccion a las Aceitunas Ecoldgicas

1.1 1.2 1.3 1.4.1 1.4.2 1.5.
Tema Acercade Sobre el Sobre los  Introducci Introducc Autoevalu
la Proyecto  socios onala ion ala acion
publicacié EcoOlives formacion  formacié inicial
n n sobre la
Plataform
a
Apuntar Presentar ~ Presentar  Presentar  Introducir Introduci Realizar
a los alos a los alos ralos una
alumnos alumnos alumnos alumnos alumnos  autoevalu
el curso el la enelcurso enla acion
EcoOlives proyecto  asociacion de plataform inicial
EcoOlives de formacion  a para
EcoOlives EcoOlive aclarar los
S. conocimie
ntos
bésicos.
Pautas En primer El El El El El
para lugar, el formador  formador  formador  formador formador
grupos de formador  debe debe debe debe debe
principian debe explicar explicar la explicar proporcio explicar el
tes preguntar  brevement naturaleza los nar una objetivo
alos esobreel dela beneficios descripci de la
alumnos proyecto  asociacion de la on evaluacio
cuanto EcoOlives del formacion  general n (evaluar
saben , SuS proyecto vy los de la el nivel en
sobre el objetivos,  (cooperaci principale plataform el que el
tema. resultados  6n s objetivos  a, sus alumno
Luego, el  esperados internacio que se principal ~ comienza
formador y nal ysus  pretenden es el curso) y
debe beneficios alcanzar, capacida el
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explicar la financiaci vy

asicomo  des, las procedimi
estructura  on. oportunida la herramie  ento de la
del curso des, etc.), estructura ntasque evaluacio
de presentar  dela se n
formacion los paises  formacion utilizaran  (preguntas
utilizando Yy sus , las y el abiertas y
los aportacion actividade proceso preguntas
titulares es al S de de opcidn
principale proyecto  realizadas registro.  mdaltiple).
s. Como (comolos vy los El Luego,
estaes la paises resultados formador dando
introducci productore probables. también  tiempo a
on S Mas debe los
principal grandes, enfatizar  alumnos,
al curso, etc.). su el
el disponibi  formador
formador lidad para debe
debe facilitar ~ repasar las
prestar el preguntas
atencion a proceso  con los
las 8 del alumnos y
secciones alumnoy evaluar el
principale brindara nivel
s del los inicial.
curso. usuarios
la
oportunid
ad de
explorar
la
plataform
a.
Directrices Comose  Lomismo Paralos El El Ademaés
para trata de que para grupos formador  formador de las
grupos unaparte  principiant avanzados debe debe preguntas,
avanzados introducto es , Se explicar adaptar el el
ria, se (consulte  podrian los nivel de  formador
deben las pautas  explicar beneficios competen también
aplicar las  anteriores) las de la cia del podria
mismas oportunida formaciéon alumno involucrar
reglas que des de y los dentrode alos
para el financiaci  principale la alumnos
grupo de on s objetivos enun
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principiant
es.

(cooperaci
on
internacio
nal en
asociacion
es
estratégica
s KA2)

que se
pretenden
alcanzar,
asi como
la
estructura
de la
formacién
, las
actividade
S
realizadas
y los
resultados
probables.
Para
grupos
mas
avanzados
, el
formador
debe
proporcio
nar una
introducci
on a
recursos
adicionale
Sy
busquedas
si fuera
necesario.
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plataform debate

a.

sobre sus
expectativ
asy las
lagunas de
conocimie
nto que
desean
colmar.
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Las

Recursosy Las Las Pantalla Pantalla  Preguntas
materiales imagenes imagenes imagenes  (proyector (proyecto de
del curso  delcurso  delos : r, autoevalu
Eco Eco socios portatiles) portatiles acion
Aceitunas  Olives podrian ) impresas/
deben deben demostrar digitales
demostrar demostrar  se en una
seenuna seen pantalla
pantalla pantalla (proyector
(proyector  (proyector
: : computad
computad computad oras
ora oras portatiles).
portétil) o portatiles)
mediante 0
folletos mediante
del folletos
esquema.  (folletos,
tarjetas,
etc.) con
visibilidad
E+ clara.
duracion 30 minutos 10 minutos 10 minutos 30 minutos 40 20 minutos
estimada minutos
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Modulo 2 — Como producir aceitunas
ecologicas

Resumen del  El presente médulo analiza brevemente todo el proceso de cultivo y

médulo produccion de aceituna ecoldgica, comenzando por las operaciones
preparatorias para el cultivo del olivo. También cubre los principales
aspectos del manejo de plantas - manejo del suelo, riego, fertilizacion
y poda - asi como operaciones para preservar la salud de las plantas y
frutos - manejo de malezas, prevencién de enfermedades y plagas. El
maédulo finaliza con algunos conocimientos sobre la recoleccion de la
aceituna, su correcto almacenamiento y transporte hasta la almazara.

Objetivos del El objetivo principal de este mddulo es delimitar y examinar las
maddulo: diferentes etapas y elementos de la produccion de aceituna ecoldgica.
objetivos
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N
_

Los Al finalizar este médulo usted: Conocimiento:

resultados e Ser consciente de las oportunidades y amenazas asociadas con la
del agricultura orgénica.

aprendizaje - ., .
conocer los factores que anticipan la plantacion de un olivar e

Tener una idea clara de las operaciones y elementos asociados
al cultivo del olivo.
e reconocer los elementos que amenazan al olivo y a su fruto

e conocer los métodos adecuados de recoleccion, almacenamiento
y transporte de aceitunas ecolégicas

Competencias y habilidades:

e Ser capaz de planificar la plantacion de olivos ecol6gicos.

e Ser capaz de realizar una plantacion 6ptima de olivos ecoldgicos.
e Habilidades en el cultivo y manejo de los olivos.

e capacidad para hacer frente a los elementos que amenazan al
olivo y a su fruto

e aplicando las mejores practicas para la recoleccion,
almacenamiento y transporte de aceitunas ecologicas

Duracion del

Modulo

Materiales Pizarra/portafolio, blocs y libretas para los participantes, rotuladores,

necesitados proyector, ordenador portatil/PC, conexion a internet, pequefios
envases de vidrio con las diferentes variedades de aceitunas
disponibles localmente (en las épocas en que estén disponibles),
pequerfias copias de los equipos utilizados en las etapas del cultivo
del olivo -si estan disponibles, materiales impresos de los estudios de
caso contenidos en el curriculo de la plataforma EcoOlives.

Aproximadamente 16 horas

Unidad 1: Agricultura organica: oportunidades y
amenazas

Tema Esta Unidad resume los principios de la agricultura ecol6gica,

sefialando cuales son las oportunidades y amenazas de la
agricultura ecoldgica.
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Apuntar

En esta Unidad, los estudiantes podran comprender los puntos

clave de la agricultura organica, siendo conscientes de las
posibles ventajas y desventajas de convertirse a la agricultura

organica.
Pautas ;c)iara 1. Comience con un breve resumen de los antecedentes y la
grupos de importancia de la agricultura organica.
principiantes 2. Describir el concepto y los principales elementos de la
agricultura ecologica.
3. Describir el proceso de conversion de la agricultura
convencional a la organica.
4. Pidale a SS que hable sobre las posibles oportunidades y
amenazas de la agricultura organica.
5. Presentar las ventajas y desventajas asociadas a la agricultura

Directrices para 1

grupos

avanzados 5

Recursos y
materiales

ecoldgica.

Pidale a SS que comparta sus conocimientos previos sobre
agricultura orgénica.

Recopilar ideas sobre las amenazas y oportunidades de la
agricultura organica y elaborar una lista resumida comdn.

Profundizar en los detalles del proceso de conversion de
agricultura convencional a ecolégica

Pidale a SS que comparta su experiencia sobre el proceso de
conversion.

Pizarra/rotafolio

blocs de papel/cuadernos de notas para los participantes
marcadores/subrayadores

computadora portatil/ordenador personal

proyector e Presentacion de PowerPoint sobre la

produccion de aceitunas ecoldgicas.

duracion Aproximadamente 1,5 horas

estimada

Unidad 2: La planta antes de la produccion.
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Tema

Apuntar

Pautas para
grupos de
principiantes

RN Co-funded by
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Esta Unidad analiza los principales factores y aspectos a
considerar cuidadosamente antes de plantar un olivar. En
particular:

e Factores climaticos

e Factores pedoldgicos

e Orografiay terreno

e Exposicion

e Seleccion de cultivares
e Seleccion de plantas

e Seleccion de forma de cultivo y sistema de
espaciamiento.

e Aspectos socioecondmicos

A lo largo de esta Unidad, el estudiante debera aprender los
conceptos basicos sobre los elementos que deben evaluarse
cuidadosamente antes de plantar un olivar ecolégico, tales como:
factores relacionados con las condiciones externas, ambientales y
del suelo; factores estrictamente relacionados con las plantas;
aspectos culturales y econémicos.

ok w

Explica cuéles son y como afectan los factores climaticos al
cultivo de aceituna ecoldgica.

Definir qué son los factores edafoldgicos y en qué medida las
caracteristicas del suelo y su profundidad afectan a las
decisiones sobre el cultivo del olivo.

Analizar la relacion entre la orografia y el cultivo del olivo
Destacar como impacta la exposicién en el cultivo del olivo
Explicar qué criterios conducen a la seleccion del cultivar que
mejor se adapta a las necesidades de cada caso concreto.
Introducir los tres sistemas de propagacion diferentes y las
mejores caracteristicas para seleccionar plantas.

Describir el espaciamiento y las densidades de plantacion y los
tres modelos de cultivo del olivo: tradicional, intensivo y de
super alta densidad.

Destaca el papel de los aspectos socioecondémicos a la hora de
evaluar la idoneidad de un lugar de plantacion para el cultivo
del olivo y luego presenta algunos ejemplos.
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ok

Directrices

para grupos
avanzados

Recursos y
materiales

duracion
estimada

Co-funded by
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1. Comience pidiendo a SS que hable sobre la relacion entre los
factores climaticos y la produccion de aceituna ecoldgica y que
comparta su experiencia sobre la aplicacion de medidas para
adaptarse y contrastar los factores climaticos y el cambio
climético especificamente.

2. Discutir la importancia y las formas de realizar analisis
quimicos y fisicos para examinar el perfil del suelo y asi evaluar
las caracteristicas del suelo para la plantacion de olivos.

3. Solicitar a SS que comparta su experiencia sobre el cultivo de
olivos en diferentes condiciones orograficas: terrenos llanos,
montafiosos o en terrazas.

4. Discutir como la exposicion de las plantaciones de olivos afecta
la eficiencia de los cultivos y la calidad del producto.

5. llustrar los vinculos entre el objetivo deseado, los métodos de
cultivo del olivar y la seleccion de cultivares.

6. Preguntar a SS qué caracteristicas y prioridades les han
orientado en su experiencia en la seleccion de cultivares y
plantas para trasplante.

7. Abrir un debate y proponer una enumeracion de las ventajas y
desventajas de los diferentes modelos de cultivo del olivo:
tradicional, intensivo, superalta densidad.

8. Discutir la presencia de infraestructuras y redes adecuadas, asi
como los gustos de los consumidores, como elementos
socioecondémicos importantes al evaluar la idoneidad de un

sitio de plantacion para el cultivo de aceitunas organicas
rentables y de alta calidad.

e Pizarra/rotafolio

e Dblocs de papel/cuadernos de notas para los participantes
e marcadores

e computadora portatil/ordenador personal

e proyector

e Presentacion de PowerPoint sobre la produccion de aceitunas
ecoldgicas.

Aproximadamente 4 horas
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2.3.1 Manejo
de suelos

Este
subapartado
explica el
significado del
manejo de los
suelos antes de
la plantacion de
olivos y
durante su
cultivo.

Darse cuenta de
qué prioridades
se persiguen a
través de la
gestion del
territorio y las
diferentes

técnicas que se
pueden aplicar
para alcanzar

estos objetivos.

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a
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Unidad 3: GeStién de plantas

2.3.2 Riego

En este
subapartado se
explica la
relacién entre la
gestion del agua
y el cultivo del
olivo,
describiendo las
diferentes
técnicas de
riego.

Concienciar a
los estudiantes
dela
importancia del
papel del agua
en el cultivo del
olivo y ser

capaces de
aplicar
diferentes
técnicas segun
las condiciones
dadas en un
contexto
especifico.

2.3.3
fertilizacion

En este
subapartado se
explica qué es la
fertilizacion,
para qué se
utiliza y los
diferentes tipos
gue se pueden
aplicar,
principalmente
en agricultura
ecologica.

Al finalizar este
subapartado, SS
podra distinguir
los 3 tipos de
fertilizacion que
hacen referencia
a las diferentes

etapas del olivo,
asi como las
diferentes
técnicas de
fertilizacion
organica.

su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente

2.3.4 Poda

En este
subapartado se
explica para
que sirve la
poda, qué tipos
de técnicas se
pueden aplicar
segun factores
concretos y
cudles son los
mejores
momentos para
realizar la
poda.

Comprender las
razones detras
de las
diferentes
intervenciones
de poda de
plantas y qué

factores y
razones llevan

a elegir unas
técnicas en
momentos
concretos 'y no
en otras.
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lustrar 1.

Haga 1.

Pautas 1. Explica 1. Destaca
para que SS se dé el vinculo entre quéesla los diferentes
grupos de  cuenta de los el aguayel fertilizacion y tipos de poda
principian objetivos cultivo del qué elementos segun los
tes principales que olivo hay que evaluar  objetivos que
planea alcanzar cuando se quiere quieras
a través de la 2. Expliqgue aumentar la alcanzar
gestion de la en qué calidad y
tierra. condiciones se  eficienciadeun 2. Explicar
necesitariegoy suelo cuales son los
2. Definir  en qué diferentes tipos
cualessonlos  volimenes. 2. Describa  de
aspectos claves los tres tipos de  intervenciones
de la labranza, 3. Describir fertilizacion: de poda en
el acolchadoy el riego fertilizacion para  funcién de dos
la cobertura deficitarioy el  siembra, factores clave:
verde riego por goteo  fertilizacion la etapa de vida
controlada para como formas de agricola, del arbol y la
la eliminacion  gestion del fertilizacion para  época del afio
de malezas. agua. produccion. en la que se
realiza la
3. Discutir  intervencion.
las diferentes
formas de
fertilizar un suelo
segun los
principios de la
agricultura
organica.
Directrice 1. Comparary 1. Abrir una 1. Divida a SS 1. Pidale a SS
s para contrastar los ronda de en tres grupos de  que indique
grupos prosy los intervenciones  discusion sobre  qué objetivos
avanzados contras de las sobre tres tres temas: pretenden
técnicas de temas: 1. fertilizacion para  lograr
labranza, periodo de plantaciones, mediante la
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su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a

los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).
Ni la Unién Europea ni la EACEA pueden ser considerados responsables de ellos.

© 2022-2024. This work is licensed under a CC BY-NC-SA 4.0 license.)

G080


https://checkpoint.url-protection.com/v1/url?o=https%3A//creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/legalcode&g=MTQ2NDFiNjcwMGZhZTAyNw==&h=MWEzY2VjNDkyMWE1N2UxNjI4OTFiYjM0M2U4ZTBmMzNkODFlMjgwYTg1MjhmNWU3YzM2ODUwY2YzZDBlY2VlNA==&p=YzJlOmF5dG9wYWxtYWNkbzpjOm86OGU1Y2M3M2YxNTEyYmU5ZTM4ODYzZjZiZWE4MmVhZWE6djE6aDpG

duracion
estimada

Co-funded by
el the European Union

incluido el
impacto en la
calidad
organoléptica
del suelo.

2. Discutir
los beneficios
de utilizar
diferentes
técnicas de
acolchado en
agricultura
organica.

3. Solicitar
a SS que
comparta su
experiencia
sobre cobertura
verde,
mostrando asi
las ventajas que
se derivan de
esta técnica.

Aproximadame
nte 1,5 horas

riego; Il. turnos
de riego; Il1.
VolUmenes de
agua a
suministrar.
Luego resuma
los resultados.

2. Explorar més
a fondo el tema
de los métodos
de riego
localizados,
como
subirrigacion y
riego por goteo,
abriéndose a
intervenciones
de SS.

Aproximadame
nte 1,5 horas

fertilizacion
agricolay
fertilizacion para
produccion. Al
final del periodo,
pida a cada
grupo que
comparta sus
hallazgos entre
si.

2. Mediante
una lluvia de
ideas, cree una
lista de posibles
ventajas y
desventajas
relacionadas con
la fertilizacion
organicay no
organica.

3. Divida a

SS en tres grupos

de discusion
sobre tres temas:
fertilizacion y
pastoreo,
practica de
abono verde y
practica de cria

de animales en el

olivar. Al final

del periodo, pida
a cada grupo que

comparta sus
hallazgos entre
si.
Aproximadamen
te 1,5 horas
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poday qué
técnica aplican
en
consecuencia.

2. Pidale a SS
que le diga en
qué época(s)
del afio (y
condicion de la
planta) utilizan
para podar los
olivos y por
qué motivo.

Aproximadame
nte 1,5 horas
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Unidad 4: La planta y su entorno.

2.4.1 Manejar las malezas 2.4.2 Prevenir enfermedades y
plagas
Tema Esta subseccion explica como  Esta subseccion explica qué es la

prevenir y limitar la aparicion  defensa biologica, cuéles son los
de malezas y como tratar las  factores que afectan la eleccion de
consecuencias de su presencia una defensa racional y las posibles

mediante métodos de practicas a aplicar en la prevencion
agricultura orgénica. de enfermedades y plagas.
Apuntar Al final de la leccion, los Al finalizar esta leccion, los
estudiantes podréan estudiantes podran comprender
comprender el fundamentoy  cuales son los medios de defensa
las diferentes estrategias mas adecuados a utilizar en funcién

detras del enfoque integrado  de factores especificos y reconocer
para abordar el problema de cuales son las adversidades que

las malezas. pueden generar dafios o
enfermedades a las plantas de olivo.
Pautas para 1. Comience 1. Como primer paso, introducir
grupos de introduciendo la filosofia de la  cuidadosamente el concepto de
principiante agricultura organica detras del  defensa bioldgica, que es la base para
S manejo de malezas. elegir el medio de defensa mas
adecuado.
2. Describir estrategias
para prevenir el 2. Diferenciar las adversidades
establecimiento de malezas, que pueden generar dafios o
que es la intervencion mas enfermedades a las plantas de olivo,
importante posible en la clasificando agentes abioticos y
agricultura orgénica. bidticos.
3. Examinar la estrategia 3. Discutir y presentar algunos

para mejorar la competitividad ejemplos de practicas de manejo de
de los cultivos mediante el uso  plagas y enfermedades, con un

de cultivares que sean enfoque en medidas preventivas.
altamente competitivos contra

las malezas por habito y vigor.

4, Delinear técnicas de
eliminacion de malezas
mediante el uso de maquinaria
e intervenciones manuales.
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Directrices 1. Mediante una lluvia de 1. Pide a la clase que comparta

para grupos ideas, cree una lista de cualquier informacion previa que
avanzados posibles ventajas y tengan sobre enfermedades y plagas
desventajas con respecto al de las plantas de olivo.
método integrado en el
manejo de malezas. 2. Profundizar en el andlisis de
las enfermedades y plagas que
2. Discutir con mas pueden
detalle las practicas atacar al olivo, centrandose
agronomicas destinadas a especialmente en las locales,
limitar la reproduccion y mostrando iméagenes que ayuden a
dispersion de malezas: reconocer cada una de ellas.
estrategias preventivas. 3. Explorar qué consecuencias
3. Dar ejemplos de puede tener la presencia de
estrategias para mejorar la enfermedades y plagas en plantas,

competitividad de los cultivos  hojas y olivos
mientras se lucha contra las

malezas. 4. Pida a los estudiantes que
compartan su experiencia en el
4. Ten una conversacion  manejo de plagas dentro de la

en tu grupo sobre las técnicas  agricultura organica.
de contencion directa de

malezas, basadas en el uso de

maquinaria e intervenciones

manuales destinadas a

eliminar las malezas.

Recursosy  computadora portatil o Computadora portatil/PC, Proyector,
materiales proyector para Folletos (copias impresas para cada
visualizacion, folletos, participante), Rotafolio o pizarra con
rotafolios o pizarra con marcadores.
marcadores. Estudios de
caso
duracion Aproximadamente 1,5 horas  Aproximadamente 1,5 horas
estimada

Unidad 5: Cosecha y almacenamiento de aceitunas

ecologicas.

2.5.1 transporte y almacenamiento de aceitunas ecoldgicas

UEme Esta Unidad explica los principios basicos de la recoleccion,

almacenamiento y transporte de la aceituna, proporcionando
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Apuntar

Pautas para
grupos de
principiantes

Directrices
para grupos
avanzados

Co-funded by
the European Union

informacidn basica sobre el envasado, mantenimiento y transporte
desde el lugar de produccion hasta la almazara.

Al final de esta leccion, los estudiantes conoceran los métodos y
tiempos para la adecuada recoleccion, almacenamiento y
transporte de aceitunas para que el fruto no se dafie y se asegure la
mejor calidad para la posterior produccion de aceite de oliva
organico.

1. Comienza por introducir SS en todos los posibles efectos
que la recoleccion de la aceituna puede tener en la produccién
presente y futura.

2. Introducir a la clase las nociones sobre el momento de la
recogida de la aceituna.

3. Resumir los métodos de recoleccién de la aceituna y las
razones detras de ellos.

4, Describe los problemas mas frecuentes que ocurren durante
la recoleccion.

5. Introducir el proceso de defoliacion.

6. Pida a SS que presente cudles creen que podrian ser los

riesgos del transporte de aceitunas. Luego expliqueles cuéles son
realmente estos riesgos.

7. Clarificar los conceptos de correcto envasado y
almacenamiento de aceitunas
8. Describe como ejecutar correctamente el proceso de

transporte de la aceituna a la almazara.

1. Solicitar opinion a SS sobre el impacto del cambio
climatico en la cantidad y calidad de la produccién oleicola.
Discuta con més detalle como estos eventos han afectado los
métodos y el momento de la cosecha.

2. Enumere los métodos utilizados para recolectar aceitunas,
describiendo las ventajas y desventajas asociadas con los métodos
de recoleccion manuales tradicionales y los métodos mecanicos
mas modernos.

3. Profundiza en la Gltima tecnologia para la recoleccion de la
aceituna
4. Preguntar a SS qué expedientes siguen o seguirian para

evitar dafios a la planta y fruto durante el proceso de recoleccion de
la aceituna

5. Pide a la clase que comparta su experiencia sobre la
defoliacion (primaria y secundaria) del olivo.
6. Pidale a SS que describa cuales son los mejores métodos y

procesos para almacenar y transportar aceitunas, centrandose
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particularmente en el momento, luego discuta estos temas y
proponga pautas compartidas.

7. Repasar con los alumnos las etapas evolutivas del embalaje
para la conservacion de la aceituna antes y durante el transporte a
la almazara
8. Estudiar en profundidad lo que dicta la legislacion en
materia de transporte de aceituna ecolégica
Recursos y computadora portatil o proyector para visualizacion, folletos,
materiales ayudas visuales, rotafolio o pizarra con marcadores,
duracion Aproximadamente 1,5 horas

estimada

Modulo 3 — Como producir Aceite de
Oliva Ecologico

Resumen del Este Modulo trata de la  produccion, calidad vy

modulo almacenamiento/transporte de Aceite de Oliva Ecoldgico. Explora los
diferentes pasos involucrados en la produccion de OO, desde la
trituracion de las aceitunas hasta la separacion del aceite y el agua.
También distingue las caracteristicas en el aroma, sabor e indicadores
de calidad que determinan la calidad de OOO. Y finalmente, determina
las formas adecuadas de almacenar, embotellar y transportar el Aceite
de Oliva para mantener su calidad y vida util.

Obijetivos del  El objetivo de este modulo es desglosar y analizar los diferentes pasos

médulo: y componentes de la produccion de Aceite de Oliva Ecoldgico.
objetivos

Los Al finalizar este modulo, podra:

resultados

del Conocimiento:

aprendizaje
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eIdentificar los diferentes pasos y lo que implican en la produccion d
Aceite de Oliva Ecoldgico.

eReconocer los diferentes factores de calidad como sabor, aroma y
niveles de contaminantes que determinan la calidad de OOO.
eComprender las formas en que se debe almacenar el aceite OO para
garantizar la calidad y una vida util prolongada.

Competencias y habilidades:

e Ser capaz de empezar a pensar y planificar la produccion de aceite de
oliva ecoldgico.
ePoder aplicar sus conocimientos tanto si ya tienen una linea de
produccion y quieren mejorarla, como si quieren empezar a crear su
propia produccién de O0O.

Duracién del  Aproximadamente 20 horas

Modulo

Materiales Pizarra/rotafolio, rotuladores, vasitos con una cucharada de aceite de

necesitados oliva virgen extra, proyector, ordenador portatil/pc, pequefios envases
de cristal con los 7 tipos de aceite de oliva, materiales impresos de
“casos de estudio” contenidos en el curriculo de la plataforma
EcoOlives, Blocs de papel para los participantes

Unidad 3.1 — Introduccion

3.1.1

Tema Introduccion a la Produccion de Aceite de Oliva. Incluyendo
algunas palabras sobre la historia del Aceite de Oliva, su
importancia en todo el mundo, los diversos usos de OO y la
importancia y significado de OO&OO mas especificamente.

Apuntar Educar a los estudiantes sobre la produccion de aceite de oliva, su
importancia histérica y cultural y la importancia del aceite de oliva
organico.

Pautas para 1. Comience con un breve resumen de la historia y la

grupos de importancia del aceite de oliva en la dieta mediterranea.

principiantes 2. Describir el concepto de elaboracion de aceite de oliva

ecologico y sus beneficios.

3. Discuta las diversas variedades de aceituna utilizadas en la
produccion de aceite de oliva, asi como sus caracteristicas
distintivas.

4. Dar una vision general de las etapas involucradas en la
produccion de aceite de oliva ecoldgico.
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. Lleve a cabo una sesidn de degustacion de aceite de oliva 'y
analice los distintos sabores y fragancias (hagalo
brevemente, ya que este ejercicio se repetira con mayor
atencion a los detalles méas adelante en el curso).

Directrices 1. Pidale a SS que comparta su experiencia hasta el momento

para grupos en la produccion de aceite de oliva.

avanzados 2. Pidale a SS que comparta una palabra sobre lo que

significan para ellos las aceitunas y el aceite de oliva 'y
escriba las palabras en la pizarra.

3. Preglntale a SS cuales son los pasos bésicos en la
produccion de aceite de oliva.

4. Discutir las diferentes técnicas utilizadas para la produccion
de aceite de oliva organico y sus beneficios segun la
experiencia de SS.

5. Compare la produccién de aceite de oliva organico con la
convencional.

6. Examinar el impacto del cambio climatico en la produccion

de aceite de oliva y los beneficios de la agricultura

organica.
Recursos y e Presentacion de PowerPoint sobre la produccion de aceite
materiales de oliva.
e Muestras de aceite de oliva ecoldgico.
e Pizarron

e Equipos y materiales para la cata de aceite de oliva.

duracion Aproximadamente 60 minutos
estimada

Unidad 3.2 — Proceso de Produccion

3.2.1 3.2.2 Gramoleo 3.2.3 3.2.4 Separacion
Aplastante Extraccion
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Apuntar

R Co-funded by
el the European Union

En este
subapartado se
explica el
proceso de
lavado y
triturado
previo de las
aceitunas
como primer

paso para
transformarlas
en Aceite de
Oliva.

Al final de
esta leccién,
los
participantes
podran
comprender la
trituracion
como un
proceso en la
produccion de
aceite de oliva
y los pros y
los contras de
las diferentes
técnicas de
trituracion.

Esta subseccion
explica qué es
Gramoling y
brinda consejos
sobre como
ejecutar este
segundo paso
correctamente.

Reconocer la
importancia del
proceso
Gramoling en la
produccién de
aceite de oliva
de alta calidad y
conocer
procesos
alternativos de
maceracion.

Esta
subseccion
explica el
tercer paso de
la produccion
de aceite de
oliva, la
extraccion. Da
los tipos de

extraccion,
especialmente
la extraccion
centrifuga.
Comprender el
proceso de
extraccion del
aceite de oliva,
los numerosos
procesos de
extraccion y el
método de
extraccion
principal
utilizado en
todo el
Mediterraneo.

Esta subseccién
explica la etapa
final de la

produccién de OO

en el procesamiento

de la aceituna que
proporciona el
producto final

cuando el aceite y

el agua se separan.

Educar a los

estudiantes sobre la

importancia de la
separacion en la
produccion de
aceite de oliva 'y
cOmo obtener un
aceite de alta
calidad sin restos
de gotas de agua.
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Pautas
para
grupos
de
principia
ntes

Co-funded by
el the European Union

1.

Explique
por quée es
importante
lavar las
aceitunas
antes de
triturarlas
y
demuestre
el
procedimie
nto
correcto.
Explica las
3 formas
diferentes
en que
puedes
triturar
aceitunas
y los pros
y los
contras

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a
su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente
los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).

fases
fundamental es
de la

elaboracion del
aceite de oliva,
con énfasis en el
proceso de
trituracion y
elaboracién de
la pasta de

aceituna. 2.
Explicar

Gramoling y su
funcién al
combinar gotas
de aceite
pequefias

grandes para

1. Repasar las 1. Introducir el

y 3.

_

concepto de
extraccion y
su
importancia
en la
produccion
de aceite de
oliva.
Analice los
tres
métodos de
extraccion:
presion,
percolacién
y filtracién
selectiva.
Conceéntres
eenel
proceso de
extraccion

Comience
hablando de la
separacion y su
importancia en
la produccién
de aceite de
oliva.

Explique el
proceso de
separacion,
incluido el uso
de una
centrifuga
vertical,
utilizando el
folleto.
Analice las
consecuencias
de no separar
adecuadamente
el aceite, como
la degradacion
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de cada
una.
Demuestre
como
triturar
aceitunas
utilizando
enormes
palos o
mazos de
madera,
enfatizand
ola
importanci
adeno
triturar las
aceitunas
ni
demasiado
ni muy
poco.
Analice
los
beneficios
y
desventaja
s de
triturar
aceitunas a
mano,
incluido el
efecto
sobre la
calidad del
aceite y el
aspecto
que
requiere
mucha
mano de
obra de la
operacion.

mejorar el
sabor 'y
aroma del
aceite de
oliva.
Utilice
tazones para
mezclar vy
paletas para
imitar el
proceso de
Gramoling.
Usando un
termémetro
y un
cronémetro,
proporcione
instruccione
s sobre la
temperatura
yla
duracién del
procedimien
to de
mezcla.

primario
utilizado en
la region
mediterrane
a, la
extraccion
centrifuga.
Muestre
peliculas y
fotografias
del proceso
de
extraccion
utilizando
equipos
aptos para
el aula,
como
coladores y
filtros.
Explicar
las ventajas
de emplear
tecnologias
de
extraccion
organica.

4.

el sabor con el

tiempo.
Muestre
muestras de

aceite de oliva

cony sin
separacion

adecuada para

ayudar a los
alumnos a

comprender la
diferencia de

calidad.
Utilice la
pizarra para
resumir los
temas

de la calidad y

principales de la

leccion

responder
cualquier
pregunta.
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5. Muestre
como
separar las
aceitunas
machacada
s del aceite
y la pulpa
usando un
colador o
una bolsa
de malla.

6. Enfatice la
necesidad
de
mantener
una
temperatur
a constante
durante el
proceso de
trituracion
y verifique
la
temperatur
aconun
termometr
0.

Directric 1. Analice

es para los

grupos beneficios

avanzad de utilizar

0S diferentes
técnicas de
trituracion,
incluida la
molienda
de
aceitunas
con piedra,
molinillos
de dientes
metalicos
y molinos

1. Analice las
ventajas y
desventajas
de utilizar
equipos de
malaxado
en el
proceso
Gramoling.

2. Introducir
otros
procesos
Gramoling,
como
mezcladores
de alta

1. Compara y 1.
contrasta
los tres
tipos de
extraccion,
asi como
sus
beneficios e
inconvenie
ntes. 2.

2. Contrastar

los métodos
de
extraccion
industrial
con los

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a

Revisar las
ideas
fundamentales
de la separacion
ysu
importancia en
la produccion
de aceite de
oliva.

Discutir los
diferentes
procesos de
separacion
implementados
en la industria,
como el uso de
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martillos.
Compare y
contraste
los pros y
los contras
de cada
técnica de
trituracion,
incluido el
impacto en
la calidad
y cantidad
del aceite,
el nivel de
mano de
obra
requerida
y el costo.
Demuestre
el uso de
recipientes
grandes de
plastico o
acero
inoxidable
para
almacenar
las
aceitunas
trituradas
y analice
las
mejores
practicas
para
mantener
la
temperatur
ay prevenir
la
oxidacion.

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a
su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente
los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).

3.

velocidad,
para obtener
resultados
comparables

Comparar y
contrastar
las distintas
técnicas en
términos de
eficiencia,
rentabilidad
e impacto en
la calidad
del aceite de
oliva.

Para lograr
los mejores
resultados,
fomente la
experimenta
cion con
diversas
técnicas y
pardmetros.

métodos
manuales y
tradicionale

S
empleados
por los
pequefios
productores

Examinar
el efecto de
la
extraccion
sobre la
calidad, el
aromay el
sabor del
producto
final.
Investigue
otros
procesos de
extraccion,
como el uso
de una
prensa o un
mortero.

0. 5.
Discuta la
importancia
de
seleccionar
el
procedimie
nto de
extraccion
adecuado
para lograr
un aceite de
olivade la
mas alta
calidad.

centrifugas
verticales.
Comparar y
contrastar las
ventajas y
desventajas de
varios
procedimientos
de separacion.
Examine como
una mala
separacion
afecta la calidad
general del
aceite de oliva 'y
como afecta el
almacenamiento
y el sabor a lo
largo del
tiempo.
Realizar una
discusion grupal
sobre posibles
mejoras o
innovaciones en
la tecnologia de
separacion para
mejorar la
eficienciay
calidad del
aceite de oliva.
Utilice la
pizarra para
resumir los
temas
principales de la
leccion y
responder
cualquier
pregunta.
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4. Analice la
importanci
a del
control de
calidad
durante el
proceso de
trituracion,
incluida la
prueba de
acidez 'y
otras
propiedade
S quimicas
del aceite.
Recursos e aceitunas ® Presentacio Imagenes y Extracto del
y frescas nde videos del libro de
material  cupos de PowerPoint proceso ,de texto
€s plastico o folletos extraccion. Pizarray
e Coladoro S Coladores y marcadores
bolsa de resumen el filtros Folleto con
malla proceso de Muestras imagenes y
e Paloso 5 :Zg?l;nsg de pasta y descripcione
mazos de alternativas aee ite de s del
madera . oliva. proceso de
e Muestras de separacion.
grandes pasta de Mortero y
e Recipiente oliva para maja, Muestras de
s grandes demostracié prensa aceite de
de plastico ny préctica. olivacony
0 acero o Tazonesy v
inoxidable. paletas para separacion
. adecuada
e TermoOmetr mezclar o
0 equipo
alternativo
segun sea
necesario
e Termometro
y

temporizado
r para
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duracién Aproximadam Aproximadame

estimada ente 2 horas

controlar la

temperatura
yla
duracion del
proceso de
mezcla.

nte 2 horas nte 2 horas

Unidad 3.3 — Calidad del aceite

3.3.1 Sabory
aroma

Tema

los diferentes

sabores y aromas
que puede tener el
aceite de oliva 'y
qué afecta a ellos.

Co-funded by
el the European Union

Este subapartado se
ocupa de reconocer

3.3.2
Contaminantes del
petrdleo

Este subapartado se
ocupa de los distintos
elementos que
degradan la calidad
contaminando el
Aceite de Oliva
Ecoldgico.

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a

su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente
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Aproximadame

Aproximadamente
1 hora para grupos
de principiantes y
1,5 horas para
grupos avanzados.

3.3.3 Sistema y gestion
de la calidad

Esta subseccion se ocupa
de las diferentes formas
en que se degrada la
calidad del aceite y la
manipulacion del aceite
de oliva. La seccion
también proporciona
consejos sobre como
gestionar y establecer un
sistema de calidad para
000.
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Apuntar

El objetivo de este
plan es informar a
los estudiantes
sobre el Sabor de
los Aceites de
Oliva y Aromas,
incluyendo su
perfil, tipos de
aromas y sabores
que se pueden
encontrar, qué
afecta al sabor y
aromay los tipos

de Aceites de
Oliva.

Esta parte tiene como
objetivo informar a
quienes producen,
usan o, en general,
sienten curiosidad
por el aceite de oliva
sobre los diversos
tipos de
contaminantes que
pueden existir en el
aceite, como su
presencia puede
afectar la calidad del

aceite y como
evitarlos.

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a

El objetivo de esta parte

es comprender los
elementos que afectan la
calidad del aceite de oliva
y los pasos necesarios
para mantener esa calidad
mediante una correcta
manipulacion y gestion.
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R

‘ _A

N

Realizar una lluvia de

Pautas 1. Describe todos 1. Expliquequées 1.

para los diferentes un contaminante ideas con los alumnos

grupos de tipos de aceite alimentario y sobre qué elementos

principian de oliva y sus ejemplos de en su opinion podrian

tes cualidades de coémo podria afectar a la calidad del
sabor. infiltrarse en la Aceite de Oliva.

2. Explicar los cadena 2. Hable sobre las
sabores alimentaria. circunstancias durante
fundamentales 2. Describir los el procesamiento,
del aceite de NUMErosos tipos almacenamiento y
oliva, como el de contaminantes envasado en relacion
afrutado, el bioldgicos, con la calidad del
amargo y el quimicos y aceite de oliva.
picante. fisicos. Dé 3. Describir la

3. Discutir  las ejemplos para importancia de
técnicas ilustrar como proteger el aceite de
correctas  de cada uno puede oliva del aire, el calor
cata de aceite afectar la calidad y la luz.
de oliva, como del aceite de 4. Entregue a los
el uso de copas oliva. alumnos los folletos y
de cata y el 3. Explique qué son repase las sugerencias
lavado de los radicales para garantizar la
paladar. libres y qué higiene del producto.

4. Proporcione importancia tiene 5. Pida a los estudiantes
una seleccion la concentracion que seleccionen el
de aceites de de acidos grasos recipiente que mejor
oliva para que libres para afectar protegeria al aceite de
los la calidad del oliva de sus enemigos
participantes aceite de oliva. después de ver
los prueben y 4. Describe las muestras de aceite de
califiquen. distintas oliva en varios

5. Anime a los variedades de recipientes.
participantes a aceitesde olivay 6. Dé alos alumnos la
tomar  notas las cantidades de oportunidad de
sobre los radicales libres comparar la calidad
atributos  de que contiene cada del aceite de oliva
sabor y uno. conservado en varios
fragancia de 5. Describe como la recipientes.
cada aceite. calidad del aceite 7. Mantén una

de oliva puede
verse afectada

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a
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Directrice
S para
grupos
avanzados

RN Co-funded by
el the European Union

Examina varios
tipos de aceite
de oliva y sus
caracteristicas

de sabor.
Analice cémo
elementos
como el tipo de
aceituna, el
medio

ambiente y los
métodos de
fabricacion
podrian afectar
el sabor y el
aroma del
aceite de oliva.
Investigue los
componentes
de sabor vy
aroma mas
matizados del
aceite de oliva,
como los
matices
herbaceos, de
nuez y florales.
Proporcionar
una seleccion
de aceites de
oliva premium

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a
su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente
los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).

por condiciones

externas como la
luz, la humedad,
el calor y el aire.

6. Para evitar la
oxidacion y
mantener la
calidad del aceite,
conviene hablar
del envasado
adecuado del
aceite de oliva.

1. Deberian
proporcionarse
detalles
adicionales sobre
las causas y
consecuencias de
los contaminantes
bioldgicos,
quimicos y fisicos
en la fabricacion
de aceite de oliva.

2. Analice con mas
detalle como los
radicales libres y
la cantidad de
acidos grasos
libres afectan la
calidad del aceite
de oliva.

3. Discuta los
efectos en la
coccién y el
consumo
contrastando los
distintos tipos de
aceites de oliva 'y
sus diferentes
cantidades de
concentracion de
radicales libres.

5.

importancia de
gestionar y tratar
correctamente el
aceite de oliva para
mantener su calidad.

Pide a la clase que
comparta cualquier
informacion previa
que tengan sobre el
aceite de olivay su
calidad para iniciar la
sesion.

Describir en
profundidad los
elementos que
determinan la calidad
del aceite de oliva,
como el tipo de
aceituna, los métodos
de elaboracion y las
circunstancias de
almacenamiento.
Para conservar la
calidad del aceite de
oliva, enfatice la
necesidad de
protegerlo de la luz, el
calor y el oxigeno.
Analice cdmo una
planta de produccion
de alimentos puede
adoptar las pautas para
garantizar la limpieza
del producto.

Pida a los estudiantes
que elijan el

G080
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de alta calidad
para que los
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s

Recursos

y
materiales

RN Co-funded by
el the European Union

:

L

participantes
los prueben y
evaluen.

5. Anime a los
participantes a
tomar notas
especificas
sobre las
cualidades de
sabor y aroma
de cada aceite,
incluida la
intensidad y
duracion de
cada
componente de
sabor.

Varios aceites
de oliva virgen
extra con
distintas
cualidades de
sabor.

e Vasos de
degustacion
pequefios

e Pan o galletas
saladas para
limpiar el
paladar.

e Notas y fichas
de valoracion
para la cata.

4. Ampliar los
mecanismos de
oxidacion del
aceite de oliva y
la importancia de
los antioxidantes.

5. Ofrezca muestras
de varios estilos
de envasado de
aceite de oliva y

analice los
beneficios y
desventajas  de
cada uno.

e Presentacion
de
PowerPoint
con iméagenes
y diagramas
para ilustrar
conceptos
clave.

e Muestra de
botellas de
diferentes
tipos de
aceite de
oliva para
demostrar las
diferencias en
sabor y
aroma.

e Folletos que
resumen los

recipiente que mejor
protegeria el aceite de
oliva de los enemigos
después de
presentarles muestras
de aceite de oliva en
varios recipientes.

Dé a los alumnos la
oportunidad de
comparar la calidad
del aceite de oliva
conservado en varios
recipientes.

Ten una conversacion
con tu grupo sobre
cdémo gestionar y
manipular
adecuadamente el
aceite de oliva en una
instalacion que
produce alimentos
para mantener su

calidad.
e Pizarray
marcadores

e Folletos sobre la
importancia de la
manipulacion y
almacenamiento
del Aceite de
Oliva

e Muestras de
Aceite de Oliva
en diferentes
envases

e Recipientes/botell
as herméticos
oscuros Yy frescos

e Dispositivos de
monitoreo de
temperatura y
oxigeno.
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grupos de
principiant

B Co-funded by
el the European Union

Aproximadamente
2 horas

34.1
Almacenamiento de
petroleo

Esta subseccion se
ocupa de las formas
adecuadas de
almacenar el aceite
de oliva antes de
embotellarlo y
transportarlo, para no
degradar la calidad
del aceite.

El objetivo de este
Curso es concienciar
al alumnado de la
importancia de
manipular y
almacenar
adecuadamente el
aceite de oliva para
preservar su calidad
y frenar su
oxidacion.

1. Presente la idea de

oxidacion y cémo

afecta la calidad

del aceite de oliva

para

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a
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los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).

Aproximadamente 2
horas

puntos clave e
incluyen
recursos
adicionales

para lecturas
adicionales.

3.3.2 Proceso de
embotellado y
materiales.

Esta subseccion trata
del proceso de
embotellado de Aceite
de Oliva Organico y
de todo lo que se debe
tener en cuenta al
elegir los materiales
de embotellado y
durante todo el
proceso.

El objetivo de esta
seccion es educar a los
estudiantes sobre la
importancia de los
ingredientes y el
proceso de
embotellado en la
fabricacion del aceite
de oliva.

1. Introducir el tema
de los
procedimientos e
ingredientes de
envasado de la

Aproximadamente 2
horas

Unidad 3.4 — Almacenamiento, embotellado y transporte

3.3.3 Transporte

Esta subseccion se
ocupa del transporte
de aceite de oliva
organico y las
amenazas que podria
representar para la
calidad del aceite y
como evitar
degradarlo o
arruinarlo.

El objetivo de esta
leccidn es ensefiar el
valor de transportar
con cuidado el aceite
de oliva para preservar
su calidad y evitar que
se eche a perder.

1. Empiece por
discutir la idea de
Ilevar aceite de
oliva con la clase y
su significado.
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R

comenzar la
sesion.

Analice los
muchos
elementos,
incluida la
temperatura, la
luzyla
exposicion al
oxigeno, que
podrian afectar la
calidad del aceite
de oliva.
Describir las
ventajas de
almacenar en
recipientes de
acero inoxidable
y el rango de
temperatura ideal
para el aceite de
oliva.

Para evitar la
oxidacion,
enfatizar la
necesidad de
proteger el aceite
del oxigeno y la
luz solar y el uso
de gases inertes.
Para estabilizar
el nivel de fenol
del AOVE
conviene hablar
del correcto
procedimiento de
filtracion y de la
necesidad de
eliminar
sedimentos.
Revisar las
directrices de la
UE parael

produccién de
aceite de oliva.
Describe los
beneficios de
almacenar aceite
de oliva en
recipientes oscuros
y frios y la
necesidad de
evitar el calor y la
luz directa.
Describir las
cualidades de los
distintos tipos de
botellas apropiadas
para embotellar
aceite de oliva.
Describe el
proposito de las
tapas herméticas y
coémo detienen la
oxidacion.

Se debe discutir la
importancia de

mantener el control

de la temperatura
durante el
embotellado y el
almacenamiento.
Ensefie a los
estudiantes como
utilizar la
maquinaria
embotelladora y
como reducir el
espacio libre de las
botellas.

De acuerdo con los
requisitos de
seguridad y salud,
hable de lo

2. Explique los
peligros de
exponer el aceite
de oliva a la

intemperie
mientras se
transporta
utilizando el
folleto.

Discuta los
beneficios y

desventajas de las
diversas formas en
que se transporta el
aceite de oliva
mediante imagenes
0 videos.

Describe los
efectos del
coeficiente de

expansion cubica
en el transporte de
aceite de oliva.
Hable sobre los
peligros de la
contaminacion por
6xido, hierro o
agua salada
durante el transito.
Durante la carga y
descarga, enfatice
la necesidad de
mantener la
temperatura
adecuada y evitar
la exposicion a la
luz, el aire o el
oxigeno.
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mantenimiento importante que es
higiénico de las mantener limpia la
instalaciones de zona de embalaje.
almacenamiento. 8. Ofrezca algunas
muestras de

materiales  de
impresion  de
etiquetas y hable
sobre lo
importantes que
son para la
promocion  de
productos.
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para
grupos

avanzados

oxidacion y como
afecta a la calidad
del aceite de oliva
para iniciar la
sesion.

Explique los
diversos

elementos  que
podrian afectar la
calidad del aceite
de oliva y sus
efectos

individuales en el
aceite.

Describa las
ventajas y
desventajas  de
utilizar varios
tipos de
contenedores de
almacenamiento
para aceite de
oliva, asi como la
importancia  de

mantener un
entorno regulado.
Describir las

diversas técnicas

Directrices 1. Repasalaideade 1. Revisar los

principios

fundamentales de
la fabricacion de
los componentes
del aceite de oliva
y del
procedimiento de
envasado.

Analice las
caracteristicas de
las muchas
variedades de
botellas frias
oscuras que se
utilizan en el

negocio.
Describa el
proceso para

elegir el equipo
embotellador

adecuado en
funcion de la
capacidad de
produccion.

Analice las
ventajas y

desventajas de
utilizar diversos

1. Comience

repasando los
fundamentos del
envio de aceite de
oliva.

Hable sobre las
dificultades para
mantener el

control de la
temperatura
durante el transito,
particularmente
para el petréleo
exportado.
Examine las
numerosas
técnicas para
calentar el
combustible que se
ha solidificado
durante el envio.
Describir la
funcién de la
ventilacion durante
el transporte 'y
como puede
afectar la calidad
del aceite.
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de filtrado y cémo materiales de 5. Discutir la

afectan al embalaje. viabilidad de
nivel de fenol del 5. Especialmente posibles
AOVE. para los aceites de soluciones a los
5. Examine cémo oliva virgen extra problemas
los antioxidantes y virgen, analice la asociados con el
naturales afectan importancia de los envio de aceite de
la estabilidad del sistemas de oliva.
aceite de oliva 'y control climético
como la durante los
exposicion al procesos de
oxigeno afecta embotellado y
sus niveles. almacenamiento.
6. Describa las 6. Discutir métodos
normas unicas de para reducir la
la UE para la oxidacién durante
higiene y el embotellado y
limpieza de las su impacto en el
salas de proceso.
almacenamiento 7. ¢Qué efecto tienen
y como afectan a los materiales y el
la calidad del disefio de las
aceite de oliva. etiquetas en la
promocion y la
marca de los

productos de
aceite de oliva?

8. Anime alos
estudiantes a
participar en
discusiones
grupales sobre los
altimos desarrollos
en la industria
embotelladora de
aceite de oliva.

Recursosy e Presentacion de e Botellasolatasde e Pizarray

materiales PowerPoint 0 vidrio oscuro. marcadores
pizarra CON o Tapas herméticas e Folleto del extracto
marcadores como e Sistema de del libro de texto.
ayuda visual. control de clima
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I

N

Equipos de e Imagenes o videos

e Muestras de .

diferentes tipos embotellado e de diferentes
de recipientes de Materiales métodos de
almacenamiento de impresion de transporte de
de aceite de etiquetas aceite de oliva.
oliva. .

e Equipo apto
almacenamiento pizarra y
e higiene. marcadores.

e Muestras de
aceite de oliva
para degustacion
para comparar la
calidad de
diferentes aceites
almacenados.

duracion Aproximadamente 2 Aproximadamente 2 Aproximadamente 1
estimada horas horas hora

Modulo 4 - COmo comercializar y vender
aceitunas y aceite de oliva ecoldgicos

Resumen del En este modulo cubrimos brevemente los fundamentos de la transicion
modulo de la agricultura industrial a la organica, asi como la transformacion
social actual en términos de preferencias de consumo.

Objetivos  El principal objetivo del modulo es crear una solida comprension de
del médulo: los actores en el campo para ampliar la participacion de mercado,
objetivos  establecer contactos con la participacion de las partes interesadas, asi
como la participacion en ferias y eventos para un mejor reconocimiento

de la marca y desempefio hacia los clientes.

Los Al finalizar este modulo, los alumnos deberian poder cubrir las
resultados  siguientes areas de conocimiento y el formador ayudara a mejorar su
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del nivel. Los alumnos deben revisar los materiales, las actividades y las
aprendizaje preguntas del examen del Mo6dulo 4. Como formadores, se espera que
se aseguren de que las competencias y habilidades de los alumnos que
se describen a continuacion se aborden y se enriquezcan hasta cierto

punto.

Competencias y habilidades
Los aprendices:

e son capaces de aplicar los principios de la produccion organica;
e comprender los intereses de su sector consumidor;

e son capaces de realizar un proceso de segmentacién y crear
diferentes perfiles de clientes para el OO & OO y nuevos
productos;

e comprender los diferentes patrones de consumo y perfiles de
consumidores en todo el mundo;

e mejorar las habilidades de ventas y marketing;

e seguir principios fundamentales de marketing para superar
barreras;

e s0n capaces de comunicarse y establecer redes en un entorno
exigente; e mejorar la colaboracion a través de la participacion
en eventos y ferias;

e Realizar proactividad para la participacion y posicionamiento
sustentable en el mercado.

Duracion del Aproximadamente 20 horas
Madulo

Materiales Pizarra/Rotafolio, Rotuladores de diferentes colores, Proyector,

necesitados Laptop/Pc, Materiales impresos de los Ejercicios, Ejemplos de
“Estudios de Caso” contenidos en el curriculo de la Plataforma
EcoOlives, Cuadernos de papel para los participantes, cualquier otro
material para los ejercicios que usted como Entrenador considere
necesario.
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— 4N
Unidad 4.1 — Principios de la agricultura organica

Tema Principios fundamentales de la transformacion agroalimentaria
en la agricultura organica

Apuntar Los alumnos deben comprender la importancia de transformar el
sistema alimentario mundial hacia la sostenibilidad y promover los
principios y valores de la agricultura organica.
También deben ser conscientes de los elementos esenciales para
lograr un sistema alimentario sostenible, que incluyen mejorar las
condiciones de los pequefios agricultores, cambiar las practicas de
agricultura industrial, reducir la pérdida y el desperdicio de
alimentos y cambiar las dietas y las mentalidades de los
consumidores. Ademas, los alumnos deben estar familiarizados con
los principios de salud, ecologia, justicia y cuidado y como se
relacionan con la agricultura organica y la gestion de los recursos
naturales y ambientales para la produccion y el consumo sostenibles.

~

Pautas para 1. Empiece por definir qué es la agricultura sostenible y su
grupos de importancia para el medio ambiente y la salud humana.
principiantes 2. Proporcionar una vision general de los cuatro elementos

esenciales para lograr un sistema alimentario sostenible:
impulsar lo pequefio, transformar lo grande, perder menos y
comer mejor.

3. Discuta la importancia de los pequefios agricultores y su
papel en la agricultura sostenible.

4. Explicar el concepto de agricultura organica y sus principios
de salud, ecologia, equidad y cuidado.

5. Proporcione ejemplos de practicas agricolas sostenibles,
como la rotacion de cultivos, los cultivos intercalados y el
control natural de plagas.

6. Discutir el impacto de las préacticas agricolas insostenibles en
el medio ambiente y la salud humana.

7. Anime a los estudiantes a pensar criticamente sobre sus
elecciones de alimentos y como pueden tomar decisiones mas

sostenibles.
Directrices 1. Comience discutiendo el estado actual del sistema
para grupos alimentario mundial y los desafios que enfrenta la agricultura
avanzados sostenible.

2. Proporcione una descripcion detallada de los cuatro
elementos esenciales para lograr un sistema alimentario
sostenible: impulsar lo pequefio, transformar lo grande,
perder menos y comer mejor.

Sk Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@
:* 4 Co-funded by su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente
R the European Union los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).

Ni la Unién Europea ni la EACEA pueden ser considerados responsables de ellos.
© 2022-2024. This work is licensed under a CC BY-NC-SA 4.0 license.)



https://checkpoint.url-protection.com/v1/url?o=https%3A//creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/legalcode&g=MTQ2NDFiNjcwMGZhZTAyNw==&h=MWEzY2VjNDkyMWE1N2UxNjI4OTFiYjM0M2U4ZTBmMzNkODFlMjgwYTg1MjhmNWU3YzM2ODUwY2YzZDBlY2VlNA==&p=YzJlOmF5dG9wYWxtYWNkbzpjOm86OGU1Y2M3M2YxNTEyYmU5ZTM4ODYzZjZiZWE4MmVhZWE6djE6aDpG

3. Analice las complejidades de la produccion agricola
industrializada a gran escala y el potencial de un cambio
transformador.

4. Analizar el papel de las politicas y la gobernanza en la
promocion de la agricultura sostenible y la reduccion del
impacto de las practicas agricolas insostenibles.

5. Explore préacticas agricolas sostenibles innovadoras, como la
agrosilvicultura, la agricultura regenerativa y la agricultura
de precision.

6. Discutir la importancia de los sistemas alimentarios
sostenibles para lograr los Objetivos de Desarrollo
Sostenible de las Naciones Unidas.

7. Anime a los estudiantes a pensar criticamente sobre las
dimensiones sociales, econdmicas y politicas de la
agricultura sostenible y el papel de los consumidores en
impulsar el cambio.

Recursos y e Hojas de trabajo y cuestionarios para reforzar conceptos y
materiales vocabulario clave.

e Discusiones y debates grupales para explorar diferentes
perspectivas sobre la agricultura sostenible y la agricultura
organica.

e Actividades de rol para simular la toma de decisiones y la
resolucion de problemas relacionados con la agricultura
sostenible y la agricultura ecoldgica.

duracion Aproximadamente 60 minutos
estimada

4.1.2. Cambio de preferencias de los consumidores hacia

el consumo organico

Tema Cambio de preferencias de los consumidores hacia el consumo

organico

Apuntar Los alumnos deben comprender la creciente tendencia hacia el
consumo de alimentos producidos organicamente y los impulsores del
cambio dentro de la agricultura organica y las preferencias de los
consumidores. Deberian poder identificar los tres principales
motivadores o impulsores del cambio y también ser conscientes de la
importancia del etiquetado ecoldgico para indicar a los consumidores
los métodos de produccion y los valores detras de los alimentos
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producidos organicamente. Al final de la unidad, los estudiantes
deben comprender las razones del aumento en el mercado de
productos orgénicos y los beneficios de promover productos
alimenticios orgéanicos para una mayor calidad de los alimentos, la
salud personal y las preocupaciones ambientales.

Pautas para 1. Comience presentando el concepto de agricultura orgénica y
grupos de por qué se estd volviendo mas popular.
principiantes 2. Explicar las diferencias entre la agricultura organica y la

convencional, incluido el uso de productos quimicos y
pesticidas en la agricultura convencional.

3. Analice los tres principales motivadores o impulsores del
cambio para la agricultura organica: impulsado por el
consumidor, impulsado por el servicio e impulsado por el
agricultor.

4. Destacar la importancia de las etiquetas ecoldgicas y la
certificacion en la industria de la agricultura orgénica.

5. Proporcione ejemplos de productos organicos y sus beneficios,
como mejor salud, mayor calidad y sostenibilidad ambiental.

6. Fomentar discusiones y debates en clase sobre las ventajas y
desventajas de la agricultura organica.

Directrices 1. Comience presentando el concepto de agricultura orgénica y
para grupos por qué se estd volviendo mas popular.
avanzados 2. Explicar las diferencias entre la agricultura orgénica y la

convencional, incluido el uso de productos quimicos y
pesticidas en la agricultura convencional.

3. Analice los tres principales motivadores o impulsores del
cambio para la agricultura organica: impulsado por el
consumidor, impulsado por el servicio e impulsado por el
agricultor.

4. Destacar la importancia de las etiquetas ecologicas y la
certificacion en la industria de la agricultura organica.

5. Proporcione ejemplos de productos organicos y sus beneficios,
como mejor salud, mayor calidad y sostenibilidad ambiental.

6. Fomentar discusiones y debates en clase sobre las ventajas y
desventajas de la agricultura organica.

Recursos y e Videos y documentales sobre agricultura organica vy
materiales preferencias de los consumidores, como "The Future of Food"
0 "Food, Inc."
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e Estudios de casos y ejemplos de empresas y practicas exitosas
de agricultura organica

e Actividades y ejercicios en el aula que involucran a los
estudiantes en la exploracion de los beneficios y desafios de la
agricultura organica y las preferencias de los consumidores,
como discusiones grupales, debates y proyectos de
investigacion.

duracion Aproximadamente 60 minutos
estimada

4.1. 3. Innovacion y Transformacion

Tema Innovacién y Transformacion

Apuntar Los estudiantes deben comprender el répido crecimiento de la
industria agroalimentaria organica como una respuesta a los
problemas de salud asociados con los alimentos convencionales y
tomar conciencia de los diversos cambios e iniciativas que han
surgido como parte de este movimiento.
Los estudiantes también deben ser conscientes de la importancia de la
innovacion en la industria de la agricultura organica, incluida la
necesidad de un enfoque sistémico y el papel de los agricultores como
innovadores. Ademas, los estudiantes deben tener en cuenta los
mayores riesgos y gastos que implica la agricultura orgéanica, asi
como el potencial de transformacion y beneficios a largo plazo.

Pautas para 1. Comience por definir la agricultura organica y sus principios,
grupos de como evitar pesticidas y fertilizantes sintéticos y promover la
principiantes salud del suelo.

2. Discuta los beneficios de la agricultura organica, como
promover la biodiversidad y reducir el impacto en el medio
ambiente.

3. Introducir las diferentes iniciativas y movimientos
relacionados con la agricultura ecoldgica, como el comercio
justo y el movimiento Slow Food.

4. Explicar el concepto de innovacion y como puede ayudar a
promover la agricultura sostenible y regenerativa.

5. Discuta los desafios y obstaculos que enfrentan los
agricultores organicos y la importancia de la innovacion para
superar estos desafios.

6. Destacar el papel de la investigacion agricola en la promocion
de la innovacion y la contribucion de los agricultores como
innovadores.
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7. Anime a los estudiantes a participar en iniciativas locales
relacionadas con la agricultura organica, como jardines
comunitarios y mercados de agricultores.

Directrices 1. Revisar los principios y practicas de la agricultura organica,
para grupos incluidos sus beneficios y limitaciones.
avanzados 2. Discuta el estado actual de la agricultura organica, incluido su

crecimiento y los desafios que enfrenta.

3. Analizar el papel de la innovacion en el fomento de la
agricultura sostenible y regenerativa y su impacto en el sector
ecologico.

4. Examinar las diversas iniciativas y movimientos relacionados
con la agricultura orgénica, como el comercio justo y el
movimiento Slow Food, y su impacto en el sector.

5. Evaluar criticamente la eficacia de la investigacion actual para
promover la innovacion y el papel de los agricultores como
innovadores.

6. Discutir el futuro potencial de la agricultura organica y el
papel de la innovacion en la configuracion de su desarrollo. 0.
Anime a los estudiantes a realizar investigaciones
independientes sobre temas relacionados con la agricultura
organicay lainnovacidn, y a presentar sus hallazgos a la clase.

Recursos y e Ayudas visuales, como infografias y videos, para ilustrar los
materiales principios y practicas de la agricultura organica.

e Estudios de caso de iniciativas exitosas de agricultura organica

e Paquetes de semillas y herramientas de jardineria para una
experiencia de aprendizaje practica

duracién Aproximadamente 60 minutos
estimada

4.1.4. Conceptos de marketing de marca.

Tema Conceptos de marketing de marca.

Apuntar Los alumnos deben comprender la importancia del branding y el
marketing, la diferencia entre branding y marketing, asi como los tres
conceptos fundamentales del branding: promesa, atributos y
personalidad.
Ademas, se espera que los alumnos adquieran conocimientos sobre
recomendaciones efectivas para construir una marca sélida. Estas
recomendaciones incluyen crear una experiencia memorable para los
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Pautas para
grupos de
principiantes

Directrices
para grupos
avanzados

R Co-funded by
the European Union

clientes, mantener la coherencia y mantenerse fiel a los valores de la
marca.

En ultima instancia, el proposito es ayudar a los alumnos a
comprender la importancia de la marca para establecer una reputacion
solida y fomentar una base de clientes leales para su negocio.

1. Comience con lo basico: comience explicando la definicion
de marca y marketing, y en qué se diferencian entre si. Ensefie
a los estudiantes sobre los tres elementos clave de la
comercializacion de productos organicos.

2. Centrarse en los conceptos fundamentales de la marca:
enfatizar la promesa, los atributos y la personalidad de la
marca. Enséfeles como estos tres conceptos son importantes
para crear una simbiosis armoniosa.

3. Ensefie la importancia de crear una experiencia: anime a los
estudiantes a brindarles a sus clientes una experiencia
memorable siendo atentos y brindando un servicio al cliente
excepcional.

4. Resalte la importancia de la coherencia: explique a los
estudiantes que la coherencia es clave para mantener una
imagen profesional y destacar ante los clientes.

5. Fomentar la autenticidad: ensefiar a los estudiantes a ser
transparentes y fieles a sus valores, fomentando un fuerte
sentido de confianza entre su empresa y su audiencia.

1. Profundice en el branding y el marketing: ensefie a los
estudiantes los matices més finos del branding y el marketing,
incluido cémo transmitir eficazmente la identidad y los
valores de una marca de maneras interesantes y convincentes.

2. Centrarse en la medicién y el estudio: anime a los estudiantes
a realizar investigaciones y mediciones exhaustivas para
comprender como se posicionan sus competidores. Enséfieles
cémo evaluar la fortaleza de su marca mediante ocho
preguntas clave.

3. Ensefie técnicas avanzadas para mostrar caracteristicas
distintivas: explique cémo las empresas pueden demostrar
confiabilidad a través de productos confiables y servicio al
cliente, en lugar de simplemente afirmar que son dignos de
confianza.

4. Fomente enfoques innovadores: ensefie a los estudiantes a
pensar de manera innovadora y a idear enfoques innovadores
para la marca y el marketing, incluida la creacion de
experiencias Unicas que dejen una impresion duradera en los
clientes.

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@
su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente
los de la Uni6n Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).

Ni la Unién Europea ni la EACEA pueden ser considerados responsables de ellos.
© 2022-2024. This work is licensed under a CC BY-NC-SA 4.0 license.)



https://checkpoint.url-protection.com/v1/url?o=https%3A//creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/legalcode&g=MTQ2NDFiNjcwMGZhZTAyNw==&h=MWEzY2VjNDkyMWE1N2UxNjI4OTFiYjM0M2U4ZTBmMzNkODFlMjgwYTg1MjhmNWU3YzM2ODUwY2YzZDBlY2VlNA==&p=YzJlOmF5dG9wYWxtYWNkbzpjOm86OGU1Y2M3M2YxNTEyYmU5ZTM4ODYzZjZiZWE4MmVhZWE6djE6aDpG

Recursos y
materiales

5. Enfatice la necesidad de un crecimiento continuo: ensefie a los
estudiantes a invertir en el crecimiento de su marca,
construyéndola y perfeccionandola continuamente para seguir
siendo competitivos en el mercado.

e Pizarra/pizarra y marcadores/tizas para ilustrar conceptos e
ideas clave durante la leccion.

e Folletos u hojas de trabajo que resumen los puntos clave y
brindan oportunidades para que los estudiantes practiquen sus
habilidades de marca y marketing.

e Presentaciones de PowerPoint con imagenes y videos para
ayudar a ilustrar conceptos e ideas clave.

e Estudios de casos de campafias exitosas de marketing y marca
que pueden ayudar a los estudiantes a comprender cémo
aplicar estas estrategias en situaciones del mundo real.

e Discusiones en el aula y actividades grupales que alientan a los
estudiantes a colaborar y aplicar lo que han aprendido.

Aproximadamente 60 minutos

4.2.1. Cdmo introducir el nuevo producto en el mercado

B Co-funded by
el the European Union

Cdmo introducir el nuevo producto en el mercado

Los estudiantes deben comprender que la introduccion de un nuevo
producto en el mercado debe ocurrir solo después de implementar con
éxito una estrategia de segmentacion de marketing y combinar varios
enfoques y completar hitos.

Ademas, los alumnos deben reconocer la importancia del proceso de
segmentacion, que implica dividir un mercado heterogéneo en grupos
mas pequefios y homogéneos de posibles consumidores en funcion de
factores como la demografia, el comportamiento y otras
caracteristicas. Esto permite respuestas personalizadas a las acciones
comerciales.

Se recomienda a los alumnos que realicen un analisis exhaustivo de
los factores que afectan el consumo de aceites organicos y aceite de
oliva (O0O&O0O0) utilizando diferentes criterios de segmentacién. Esto
les permite agrupar a los consumidores en grupos que comparten
caracteristicas y expectativas especificas de los productos. Al hacerlo,
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se pueden desarrollar y adaptar programas de marketing diferenciados
para satisfacer las necesidades de estos segmentos de clientes.
Ademas, los estudiantes deben ser conscientes de que tienen la opcion
de elegir entre diferentes estrategias de segmentacion, incluidas la
indiferenciada, diferenciada, concentrada y otras, para competir
eficazmente en los mercados objetivo durante la introduccion de un

nuevo producto.
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Pautas para 1. Comience explicando qué es un “nuevo producto” y los
grupos de principios de diversificacion de productos/cartera, como
principiantes facilitadores de un mejor marketing y venta de OO y OO.

2. Discutir los desafios y obstaculos que enfrentan los productos
organicos y la importancia de la diversificacion de productos
y el conocimiento de los productores sobre las tendencias del
mercado del sector para superar estos desafios.

3. Explicar el concepto de estrategia de segmentacion de
marketing y la importancia de la aplicacion de un proceso de
segmentacion.

4. Introducir los diferentes factores como la demografia, el
comportamiento y diversas caracteristicas como un enfoque
para agrupar a los clientes y sus preferencias en los clusters.

5. Aliente a los alumnos a ejecutar iniciativas locales
relacionadas con la revision completa de los factores, de modo
gue puedan agrupar a los consumidores que comparten ciertas
caracteristicas y expectativas de los productos OO & OO.

6. Proporcionar retroalimentacion al finalizar las actividades y
ejercicios.

7. Discutir con los alumnos los beneficios de la aplicacion de
dichos criterios de segmentacion y de la realizacion de una
revision completa de los factores que afectan el consumo de
OO0 & OO0, en funcién de su experiencia, escenario propio y
mercado objetivo.

8. Explicar el concepto de estrategia de marketing y como puede
ayudar a promover la produccion sostenible.

9. Resaltar el papel de la segmentacion en la promocién y el
aporte de los agricultores, asi se pueden aplicar programas de
comercializacion diferenciados.

10. Explique  diferentes  estrategias de  segmentacion:
indiferenciada, diferenciada, concentrada, uno a uno.

11. Discuta los desafios y obstaculos y qué estrategia, desde su
perspectiva, puede ayudar a promover una disrupcion vy
realizaciébn mejores y sostenibles del mercado de nuevos
productos.

12. Facilitar el networking

13. Aliente a los alumnos a participar en iniciativas locales
relacionadas con la agricultura organica, innovaciones, nuevas
tecnologias y aplicaciones de herramientas, plataformas o
soporte e interfaz de 1A que puedan usarse para personalizar e
presentar mejor el producto o servicio.
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Directrices 1. Presente los conceptos y la terminologia técnica de EcoOlives
para grupos a los alumnos con ejemplos relevantes para facilitar el proceso
avanzados de aprendizaje sobre como introducir nuevos productos en el
mercado: estrategia de segmentacion de marketing y proceso

de segmentacion.

2. Discutir el estado actual y los desafios que enfrentan los
productos orgénicos y la importancia de la diversificacion de
productos y el conocimiento de los productores sobre las
tendencias del mercado del sector para superar estos desafios.

3. Adapte los contenidos (incluidos ejemplos) a los alumnos
avanzados y animelos a ejecutar iniciativas locales
relacionadas con una revisién completa de factores como la
demografia, el comportamiento y diversas caracteristicas
como un enfoque para los clientes grupales y sus preferencias
en los grupos.

4. Proporcione materiales adicionales sobre diferentes
estrategias de segmentacion si es necesario (referencias
adicionales, videos, estudios de casos locales)

5. Anime a los estudiantes a realizar investigaciones
independientes sobre temas relacionados con el lanzamiento
de nuevos productos en el mercado mientras aplican diferentes
estrategias de segmentacion y programas de marketing, para
presentar sus hallazgos a la clase.

6. Proporcionar retroalimentacion al finalizar las actividades y
ejercicios.

7. Evaluar criticamente la efectividad de las investigaciones y
programas actuales. Discuta los desafios y obstaculos y qué
estrategia, desde su perspectiva, puede ayudar a promover una
disrupcion y realizacién mejores y sostenibles del mercado de
nuevos productos.

8. Analice el futuro potencial de los productos OO & OO, su
nicho de mercado y su papel en la configuracion de su
desarrollo.

9. Facilitar el networking

10. Motivar e involucrar a los alumnos para aumentar la
participacién en iniciativas locales relacionadas con la
agricultura organica, innovaciones, nuevas tecnologias y
aplicaciones de herramientas, plataformas o soporte e interfaz

de IA que se pueden utilizar para personalizar e introducir
mejor el producto o servicio.
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Recursos y e Ayudas visuales, como infografias y videos, para ilustrar los
materiales principios y préacticas.

e Estudios de casos de iniciativas exitosas

e contar historias

e Materiales EcoOlives para una experiencia de aprendizaje
préctica

e Agrupe a los participantes en equipos para trabajar en
ejercicios (si corresponde)

e Discusiones moderadas, incl. uso de materiales tangibles,
pruebas en computadora portatil/en linea y otras tareas y
preparacion de trabajos.

e Deje tiempo a los participantes para establecer contactos.

duracion  Aproximadamente 60 minutos
estimada

4.2.2. COmo ampliar la cuota de mercado existente

Tema Cbémo ampliar la cuota de mercado existente

Apuntar Los alumnos deben comprender la importancia de adoptar nuevos
enfoques para ampliar la participacion de mercado. Sin embargo, se
recomienda que primero analicen a sus clientes existentes e
identifiquen sus necesidades insatisfechas.
Ademas, los estudiantes deben conocer los posibles productos,
servicios y modificaciones de su cartera actual. Esto les permite
determinar qué nuevas ofertas adoptar y como responder eficazmente
a las expectativas de los clientes actuales y potenciales. Al hacerlo,
pueden mejorar la expansion del mercado de la empresa.
Ademas, se debe informar a los estudiantes que existen varias
estrategias efectivas disponibles para aumentar la participacion en el
mercado, ya sea para un producto actual o uno recién ofrecido. Pueden
consultar los ejemplos proporcionados por los miembros del Consejo
Empresarial de Forbes, que se incluyen en el contenido del Modulo

4.
Pautas para 1. Comience por definir los principios de expansion de la
grupos de participacion de mercado y su valor econémico.
principiantes 2. Analice con los alumnos los beneficios de la expansion de la

participacion de mercado existente y como impulsa el
crecimiento de la empresa.
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Introducir las diferentes iniciativas y enfoques relacionados
con el anélisis de clientes existentes, como la realizacion de
analisis de necesidades, retroalimentacion instantanea para la
satisfaccion del cliente, recomendaciones y formas de mejora
del portafolio existente.

Explique el concepto de innovacion y como puede ayudar a
implementar nuevas modificaciones, productos, servicios y
puede promover la expansion sostenible del mercado de la
empresa.

Analice los desafios y obstaculos que los implementadores
pueden enfrentar al intentar expandir la participacion de
mercado existente y la importancia del conocimiento del
mercado, la presencia de marca, el marketing digital y la
innovacion para superar estos desafios.

Resaltar el papel de la investigacion en la promocion de la
mejor estrategia aplicable o una combinacion de varias
estrategias efectivas, para aumentar la cuota de mercado.
Aliente a los alumnos a participar en iniciativas locales
relacionadas con foros econémicos con enfoque en su
mercado objetivo, tendencias e innovaciones, sostenibilidad y
otras conferencias de negocios.

Revise con los alumnos los principios y practicas conocidos
para la expansion de la participacion de mercado existente,
incluidos sus beneficios y limitaciones.

Analizar el papel de las innovaciones en la promocion de
productos y servicios sostenibles, modificados y mejorados y
su impacto en el sector en general y en el posicionamiento de
mercado de la cartera de (cada) empresa; oportunidades de
crecimiento y los desafios que se pueden enfrentar.

Adapte el contenido del Modulo 4.2.2 (incluidos otros
ejemplos) a los alumnos avanzados y animelos a realizar
localmente iniciativas relacionadas con la expansion efectiva
de la participacion de mercado actual.

Proporcione materiales adicionales sobre diferentes
estrategias efectivas si es necesario (referencias adicionales,
videos, estudios de casos locales, investigadores)

Anime a los estudiantes a llevar a cabo estrategias
independientes sobre temas relacionados con la modificacion
de productos actuales y el lanzamiento de nuevos productos
en el mercado mientras aplican diferentes estrategias y
programas y como reflejan la participacién de mercado, para
presentar sus hallazgos a la clase. Proporcionar
retroalimentacion al finalizar las actividades y ejercicios.
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6. Resaltar el papel de la investigacion en la promocion de la
mejor estrategia aplicable o una combinacion de varias
estrategias efectivas para aumentar la participacion de
mercado.

7. Analice el futuro potencial de los productos OO & OO, su
nicho de mercado y su papel en la configuracion de su
desarrollo.

8. Aliente a los alumnos a participar en iniciativas locales
relacionadas con foros econémicos con enfoque en su
mercado objetivo, tendencias e innovaciones, sostenibilidad y
otras conferencias de negocios.

Recursos y e Ayudas visuales, como infografias y videos, para ilustrar los
materiales principios y practicas del analisis de cartera actual y la
evaluacion de la satisfaccion del cliente.

e Estudios de casos de adopcion exitosa de nuevos productos,
innovaciones, ampliacion y diversificacion de cartera.

e Herramientas y tareas para una experiencia de aprendizaje
préctica sobre la aplicacion de diferentes estrategias para la
expansion de la participacién de mercado existente.

e contar historias

e Materiales EcoOlives para una experiencia de aprendizaje
practica

e Agrupe a los participantes en equipos para trabajar en
ejercicios (si corresponde)

e Discusiones moderadas, incl. uso de materiales tangibles,
pruebas en computadora portétil/en linea y otras tareas y
preparacion de trabajos.

e Permita que los participantes tengan tiempo para establecer
contactos

duracién Aproximadamente 60 minutos
estimada

4.2.3. Como crear un nicho de marketing para OO & OO

Tema Cdmo crear un nicho de marketing para OO&0OO
Apuntar Los alumnos deben comprender el proceso de creacion de un nicho de
marketing para OO y OO (aceites organicos y aceite de oliva).
En primer lugar, es fundamental que los alumnos reconozcan la
importancia de la segmentacion y la necesidad de dividir a los
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consumidores en grupos especificos, centrandose en los consumidores
de alimentos organicos.

Se debe aconsejar a los estudiantes que revisen minuciosamente los
motivos y los comportamientos de compra de los clientes. Es
fundamental comprender que el consumo de OO&OO no es sélo para
satisfacer una necesidad psicoldgica, sino que también forma parte del
estilo de vida social de los consumidores y representa su deseo de
actuar de forma sostenible y ecoldgica.

Ademas, los estudiantes deben ser conscientes de que los productos
organicos a menudo se asocian con opciones naturales y mas
saludables, lo que puede proporcionar importantes ventajas
competitivas a través de la diferenciacion. Los estudiantes deben
profundizar en las principales razones que impulsan las preferencias
de los consumidores y la demanda de productos organicos, incluidos
factores como la sensibilidad al precio.

Ademas, los alumnos deben adquirir conocimientos sobre preguntas
importantes que deben plantearse al crear un nicho de marketing para
OO & 0O. Estas preguntas incluyen: quién, qué, cuando, donde, por
qué y como. Las respuestas a estas preguntas ayudaran a identificar la
combinacion ideal para apuntar a un nicho de mercado, que incluye
una alta demanda de un producto o servicio, un alto potencial de
ingresos y una competencia limitada.

Pautas para 1. Empiece por definir qué es un nicho de marketing y sus
grupos de principios, como todo lo contrario del marketing masivo y el
principiantes posicionamiento masivo.

2. Analice los beneficios del nicho de marketing, como centrarse
en un elemento del mercado, un subconjunto, y poner todos los
esfuerzos alli con la mejor calidad y el méaximo
impacto/beneficio.

3. Introducir diferentes iniciativas y movimientos relacionados
con estrategias especificas para audiencias especificas ofrece
algunas ventajas clave.

4. Explique el concepto de crear un nicho de marketing para los
productos OO & OO mientras aborda las preguntas: quién,
qué, cuando, dénde, por qué y cdmo, descritas en el material
de EcoOlives.

5. Discuta los desafios y obstaculos que enfrentan los
agricultores y productores/procesadores organicos y explique
la importancia del conocimiento sobre las tendencias del
mercado, las preferencias de los clientes, las herramientas de
marketing, la innovacion y las modificaciones de productos
para superar estos desafios y posicionarse en un nicho de
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marketing y la contribucion de los aprendices como
innovadores.

6. Resalte los efectos de implementar marketing de nicho
utilizando: campafias de boca en boca, correo directo,
mensajes sociales, eventos dirigidos, marketing experiencial,
marketing de video, diferentes nichos de marketing en el
segmento de clientes, diferentes estilos de comunicacion,
alianzas con otros productos y servicios locales. .

7. Anime a los estudiantes a describir su propio “nicho ideal”
relacionado con OO y OO, apuntando a una gran demanda
potencial de un producto o servicio, un alto potencial de
ingresos y una competencia ligera.

8. Proporcionar retroalimentacion al finalizar las actividades y

ejercicios.
Directrices 1. Reuvisar los principios y préacticas de creacion de un nicho de
para grupos marketing, incluidos sus beneficios, como centrarse en un
avanzados elemento del mercado, un subconjunto, y poner todos los

esfuerzos alli con la mejor calidad, con el maéximo
impacto/beneficio, obligaciones y obstaculos potenciales.

2. Discutir el estado actual de iniciativas y movimientos
relacionados con estrategias especificas hacia nichos de
mercado y su marketing.

3. Analice la importancia de dirigir las preguntas correctas a la
audiencia: preguntas sobre quién, qué, cuando, donde, por qué
y como, descritas en el material de EcoOlives. Adapte los
contenidos del Mddulo 4.2.3 (incluidos otros ejemplos) a los
alumnos avanzados y animelos a realizar localmente
iniciativas relacionadas con la creacion eficaz de nichos de
marketing.

4. Proporcione materiales adicionales sobre formas de
implementar marketing de nicho si es necesario (referencias
adicionales, videos, estudios de casos locales, investigaciones,
etc.)

5. Anime a los estudiantes a llevar a cabo estrategias
independientes sobre temas relacionados con la creacion de
nichos de marketing, mientras aplican diferentes formas y
programas y cdmo reflejan su posicion en el mercado y su
cartera de OO & OO; presente sus hallazgos a la clase.

6. Proporcionar retroalimentacion al finalizar las actividades y
ejercicios.

7. Resalte el papel del “nicho ideal” relacionado con OO & OO,
dirigido a una gran demanda potencial de un producto o
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servicio, un alto potencial de ingresos y una competencia
ligera.
8. Analice el futuro de los productos OO & OO, el nicho de
marketing y su papel en la configuracién de su desarrollo.
Recursos y e Ayudas visuales, como infografias y videos, para ilustrar los
materiales principios y practicas del andlisis de cartera actual y la
evaluacion de la satisfaccion del cliente.

e Estudios de casos de nuevos nichos de mercado exitosos,
innovaciones, ampliacion y diversificacion de cartera.

e Herramientas y tareas para una experiencia de aprendizaje
practica sobre la aplicacion de diferentes estrategias para la
expansion de la participacion de mercado existente.

e Materiales EcoOlives para una experiencia de aprendizaje
préctica

e Agrupe a los participantes en equipos para trabajar en ejercicios
(si corresponde)

e Discusiones moderadas, incl. uso de materiales tangibles,
pruebas en computadora portatil/en linea y otras tareas y
preparacion de trabajos.

e Deje tiempo a los participantes para establecer contactos.

duracién  Aproximadamente 60 minutos
estimada

4.3. Desarrollo de estrategia de marketing.

Tema Desarrollo de estrategia de marketing.

Apuntar Los estudiantes deben comprender cémo comercializar y vender

mejor aceitunas y aceite de oliva organicos, centrandose en el
desarrollo y la implementacion exitosos de una estrategia de
marketing personalizada. Se debe aconsejar a los alumnos que
comprendan e implementen con el tiempo una combinacion de varios
enfoques, ideas y estrategias de marketing diferentes.
Los alumnos también deben ser conscientes de la importancia del
marketing de los productos OO & OO, que muchas veces incluye
estrategias de venta directa en combinacion con exposiciones en
museos, artesania, visitas guiadas, gastronomia, organizacion de
sesiones artisticas y/o participacion en festivales de musica y danza,
tematicas. eventos nocturnos, etc.
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Ademas, los estudiantes deben conocer que la estrategia de marketing
exitosa combina preferentemente la experiencia turistica en el
dominio, la presentacion de la hospitalidad de la region local, la
presentacion de otros productos locales y la venta cruzada,
prometiendo resultados Unicos y estupendos gracias a la finalizacion
efectiva del plan de marketing, de modo que los implementadores
pueden responder de manera diferente a las acciones comerciales. Se
debe recomendar a los alumnos que adapten continuamente la
estrategia de marketing de productos OO & OO, aprendiendo de
buenas practicas de trabajo, ejemplos mundiales, consejos de ventas y
marketing, material de investigacidn, innovaciones y estadisticas que
puedan ayudar a las empresas a formular una estrategia de marketing
sostenible.

Ademas, los alumnos deben saber que pueden optar por diferentes
estrategias de marketing como: estrategia que delinea el caracter
organico de los productos; estrategia e investigacion para mejores
ventas y networking; enfoques que impulsan las campafias de

SR .

marketing.
Pautas para 1. Empiece por definir qué es una estrategia de marketing y sus
grupos de objetivos, elementos, alcance y principios, como la
principiantes inexistencia de un enfoque Unico para todos.

2. Analice los beneficios para los alumnos de estar abiertos a
nuevas vias para pensar y experimentar con estrategias de
marketing y esforzarse en lograr la mejor visibilidad y
reconocimiento, la mejor calidad de los productos OO & OO
y su realizacion para lograr el maximo impacto/beneficio.

3. Presente a los alumnos diferentes iniciativas y movimientos,
relacionados con una estrategia de marketing especifica;
presente algunas ventajas clave de cada enfoque: estrategia de
marketing sostenible y organico que enfatiza el caracter
organico de las aceitunas y los aceites; estrategia de venta
directa en combinaciobn con exposiciones en museos,
gastronomia, sesiones de arte - festivales, organizacion y
participacion de eventos tematicos; Estrategia que combina
experiencia turistica en el dominio, visitas guiadas que
presentan la hospitalidad de la region local, fusionadas con
otros productos locales, presentacion y venta cruzada, etc.

4. Adapte los contenidos del Mddulo 4, Unidad 4.3 (incluidos
otros ejemplos) para que los alumnos comprendan mejor las
iniciativas relacionadas con la creacion de estrategias de
marketing eficaces para el publico objetivo, incl. centrarse en
la gestion del museo del aceite de oliva, la venta cruzada de
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otros productos ecoldgicos, las innovaciones en el sector;
puente con la experiencia gastrondmica local, etc.

5. Explique el concepto de creacion de una estrategia de
marketing para el concepto y organizacion de exhibicion de
origen y museo de los productos OO & OO, descritos en los
ejemplos de materiales de EcoOlives.

6. Anime a los estudiantes a describir su propia “estrategia de
marketing” relacionada con OO & OO, con el objetivo de
describir el caracter organico de los productos, y presentarla a
la clase (si corresponde).

7. Proporcionar retroalimentacion al finalizar las actividades y
ejercicios.

8. Explicar los efectos del desarrollo de estrategias de marketing
centrandose en: marketing de guerrilla; diferentes técnicas
para motivar a los clientes a convertirse en defensores de
marcas y etiquetas, campafias de boca en boca; formas de
monetizar el origen de OO & OO vy la historia de la marca
mediante marketing experiencial, marketing de video,
marketing de diferentes nichos en el segmento de clientes,
campafas de marketing dirigidas; lanzar programas de
fidelizacion de clientes, etc.

9. Explique el concepto de estrategias directas (como ofrecer
botellas/muestras gratis y degustaciones fusionadas con la
gastronomia) y como puede ayudar a promover una estrategia
de venta directa sostenible y eficaz para permitir a los clientes
probar y experimentar la marca y los productos.

10. Analice los desafios y obstaculos que enfrentan los
agricultores y productores/procesadores organicos y explique
la importancia de un mejor conocimiento sobre las tendencias
del mercado, las preferencias de los clientes, las herramientas
y técnicas de marketing innovadoras para superar estos
desafios y la adaptacidn continua de la estrategia de marketing
y el papel y la contribucion de los alumnos como innovadores.

11. Alentar a los alumnos a seguir y participar en iniciativas
locales e internacionales relacionadas con el marketing de
productos OO & OO y la agricultura organica, como mercados
de agricultores, ferias, conferencias agricolas y comerciales,
asi como a dirigirse a agencias de marketing y/o asesoramiento
de marketing interno. como actividades inevitables para su
negocio sostenible.

Directrices 1. Revisar los principios y practicas de la creacion de una
para grupos estrategia de marketing, incluidos sus elementos, beneficios,
avanzados deberes y obstaculos potenciales.
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2. Discutir el estado actual de las iniciativas y movimientos
relacionados con estrategias de marketing especificas ya
aplicadas por los estudiantes avanzados hacia
productos/servicios de OO & OO, y/o cualquier conocimiento
adquirido a partir de planes de marketing ejecutados vy
adaptaciones de estrategias anteriores.

3. Analizar el papel de las innovaciones en el desarrollo y
promocion de estrategias de marketing sostenibles y su
impacto en el sector organico.

4. Examinar las diversas iniciativas y movimientos relacionados
con estrategias de marketing especificas, tales como: estrategia
de marketing sostenible y organico que enfatiza el caracter
organico de las aceitunas y los aceites; estrategia de venta
directa en combinacidbn con exposiciones en Museos,
gastronomia, sesiones de arte - festivales, organizacion y
participacion de eventos tematicos; Estrategia que combina
experiencia turistica en el dominio, visitas guiadas que
presentan la hospitalidad de la regién local, fusionadas con
otros productos locales, presentacion y venta cruzada, etc.

5. Evaluar criticamente la efectividad de cada técnica en la
promocion de dicha estrategia de marketing y el papel de los
implementadores como innovadores.

6. Adapte los contenidos del Mddulo 4, Unidad 4.3 (incluidos
otros ejemplos) a estudiantes avanzados Yy proporcione
materiales adicionales sobre formas de crear e implementar
estrategias de marketing si es necesario (referencias
adicionales, videos, estudios de casos locales, narradores,
investigaciones, campafias, causas, etc.). )

7. Anime a los estudiantes a crear estrategias
independientes/adaptar la estrategia de marketing existente
para productos/servicios OO y OO, mientras aplican diferentes
formas y programas y como refleja su posicion en el mercado
y su cartera; presente sus hallazgos a la clase. Guielos para que
se centren en: marketing de guerrilla; diferentes técnicas para
motivar a los clientes a convertirse en defensores de marcas y
etiquetas, campafas de boca en boca; formas de monetizar el
origen de OO & OO vy la historia de la marca mediante
marketing experiencial, marketing de video, marketing de
diferentes nichos en el segmento de clientes, campafias de
marketing dirigidas; lanzar programas de fidelizacion de
clientes, degustaciones directas y puente con la gastronomia,
etc. Retroalimentar la realizacion de actividades y ejercicios.
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Recursos y
materiales

duracion
estimada
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Analice los desafios y obstaculos que enfrentan los
agricultores y productores/procesadores organicos y explique
la importancia de un mejor conocimiento sobre las tendencias
del mercado, las preferencias de los clientes, las herramientas
y técnicas de marketing innovadoras para superar estos
desafios y la adaptacion continua de la estrategia de marketing
y el papel y la contribucion de los alumnos como innovadores.
Alentar a los alumnos a seguir y participar en iniciativas
locales e internacionales relacionadas con el marketing de
productos OO & OOy la agricultura organica, como mercados
de agricultores, ferias, conferencias agricolas y comerciales,
asi como a dirigirse a agencias de marketing y/o asesoramiento
de marketing interno. como actividades inevitables para su
negocio sostenible.

Ayudas visuales, como infografias y videos, para ilustrar los
principios y practicas de las estrategias de marketing
existentes, para apoyar la estrategia de marketing actual
aplicada por los alumnos y su evaluacion.

Estudios de casos de estrategias de marketing exitosas a nivel
mundial, innovaciones, buenas practicas laborales, tendencias
del mercado OO & OO, diversificacion de carteray promocién
cruzada, programas de fidelizacion para la satisfaccion del
cliente, técnicas para motivar el consumo de los clientes y
monetizacion de marcas.

Herramientas y tareas para una experiencia de aprendizaje
practica sobre la influencia de diferentes estrategias de
marketing y el desarrollo y aplicacién de estrategias de
marketing personalizadas.

Storytelling, voluntad de compartir experiencias.

Utilice los materiales de EcoOlives para una experiencia de
aprendizaje practica

Genere debates, pero no los domine, incluya el uso de

materiales tangibles, cuestionarios en linea o en computadora
portéatil y otras tareas.

Aproximadamente 60 minutos
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<N

4.4. Conceptos basicos sobre marketing digital
Tema Conceptos béasicos sobre marketing digital

Apuntar Los estudiantes deben comprender los conceptos basicos del
marketing digital y como buscar formas de aplicar tecnologias de
comunicacion digital para transformar sus negocios, con el fin de
correr la voz a través de métodos de marketing digital como
podcasting, reels, historias, optimizacion de busqueda visual/de voz y
narracion de marcas. Delinear las nuevas tendencias de marketing.
Los alumnos también deben ser conscientes de la importancia de la
transicion al negocio digital en términos de rentabilidad: potencial de
aumento de ingresos, basado en clientes mas grandes y su retencion;
reduccion de costos gracias a procesos comerciales eficientes y otros
beneficios intangibles: conocimiento de la marca; expansion de la red;
mejores prondsticos y planificacion; marketing y servicio al cliente
mas receptivos. etc.

Se debe recomendar a los alumnos que conozcan los tres tipos
principales de canales de medios para llegar a una audiencia digital:
medios pagos; medios ganados; medios propios.

Ademas, se debe ensefiar a los alumnos sobre las actividades centrales
de marketing relacionadas con las interacciones de marketing digital,
las llamadas Las 7D del marketing digital: objetivos y estrategia;
audiencia; dispositivos; plataformas; medios de comunicacion; datos;
tecnologia de marketing.

Ademas, los alumnos deben conocer los objetivos de las 5S del
marketing digital, como: vender; hablar; servir, ahorrar, chisporrotear:
cémo se entrega el beneficio y ejemplos de objetivos tipicos.
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= ! <
Pautas para 1. Comience por definir el marketing digital y sus principios,
grupos de como brindar nuevas oportunidades de marketing tecnolégico
principiantes basadas en Internet y las comunicaciones moviles.

2. Expliqgue los beneficios de aplicar tecnologias de
comunicacion digital para transformar las empresas, como la
promocion de métodos de marketing digital como podcasting,
reels, historias, optimizacion de la busqueda por voz/visual,
narracion de marcas y mas.

3. Introduzca los dos impactos principales de la transicion al
negocio digital en la rentabilidad: potencial de aumento de
ingresos a partir de un mayor alcance a grupos de clientes mas
grandes, incl. venta cruzada; y reduccion de costos lograda
mediante la prestacion de servicios electronicamente, incl.
procesos de negocio mas eficientes, ciclos mas cortos, etc.

4. Discuta con los alumnos los beneficios intangibles del
marketing digital y la digitalizacion en general, como el efecto
en el conocimiento de la marca; comunicaciones de marketing
y servicio al cliente mas receptivos; prevision y planificacion;
desarrollo de productos mas rapido, etc.
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5. Explicar los canales principales y como llegar a una audiencia
digital y promocionar productos OO & OO a los clientes a
través de medios pagos; medios ganados y medios propios.

6. Introducir el concepto de marketing digital, su propoésito y las
diferentes actividades de marketing relacionadas con las
interacciones del marketing digital, como Las 7D del
marketing digital: objetivos y estrategia; audiencia,;
dispositivos; plataformas; medios de comunicacion; datos;
tecnologia de marketing.

7. Adapte los contenidos del Mdédulo 4, Unidad 4.4 (incluidos
otros ejemplos) para que los alumnos comprendan mejor las
iniciativas relacionadas con actividades, dispositivos,
tecnologia y estrategias efectivas de marketing digital para el
publico objetivo, incl. centrarse en diferentes canales, otras
soluciones digitales para ventas cruzadas, innovaciones en el
campo de la recopilacion y el procesamiento de datos, incl.
Soporte e integracion de IA, etc.

8. Analice los desafios y obstaculos que los alumnos pueden
enfrentar al implementar una estrategia de marketing digital y
la importancia de la innovacién para superar estos desafios.

9. Resalte el papel y los beneficios de la realizacion del
marketing digital: explique los cinco objetivos del marketing
digital (vender; hablar; servir, ahorrar, chisporrotear), como se
entregan los beneficios y proporcione ejemplos de objetivos
tipicos para apuntar y medir el impacto.

10. Aliente a los alumnos a seguir y participar en iniciativas
locales e internacionales relacionadas con el marketing de
productos OO & OO, la digitalizacion de la agricultura
organica, como conferencias digitales y de marketing,
seminarios web, ferias, cumbres agricolas y comerciales, asi
como a dirigirse a agencias de marketing y/o o asesoramiento
interno en marketing como actividades inevitables para su
negocio sostenible y transicién a la digitalizacion.

Directrices 1. Revisar los principios y métodos del marketing digital,
para grupos incluyendo sus beneficios, tendencias; métodos como
avanzados podcasting, reels, stories, optimizacion de la busqueda por

voz/visual, storytelling de marca y menciona las limitaciones
del marketing digital.

2. Discuta con los participantes el estado actual y los beneficios
de aplicar tecnologias de comunicaciones digitales para
transformar negocios y productos y servicios OO & OO,
incluidos los impactos centrales en la rentabilidad: potencial
para aumentar los ingresos y reducir costos, asi como el
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impacto intangible en la marca y en la atencion al cliente. y
toda la organizacion y los procesos.

3. Anime a los estudiantes a realizar investigaciones
independientes sobre temas relacionados con el marketing
digital y la innovacion, y a presentar sus hallazgos a la clase.

4. Evaluar criticamente la eficacia de las iniciativas de marketing
digital aplicadas actualmente por los alumnos y promover las
innovaciones y la digitalizacion, subrayar el papel de los
alumnos como innovadores.

5. Examinar los distintos canales y como los alumnos deberian
llegar a una audiencia digital y promover productos OO & OO
a los clientes a través de medios pagos; medios ganados y
medios propios.

6. Analizar las diferentes actividades de marketing relacionadas
con las interacciones del marketing digital, como Las 7D del
marketing digital: objetivos y estrategia; audiencia;
dispositivos; plataformas; medios de comunicacién; datos;
tecnologia de marketing.

7. Analice el papel y los beneficios de la realizacion del
marketing digital: resalte los cinco objetivos del marketing
digital (vender, hablar, servir, ahorrar, chisporrotear), como se
entregan los beneficios y proporcionar ejemplos de objetivos
tipicos a los que apuntar y medir el impacto.

8. Adapte los contenidos del Médulo 4, Unidad 4.4 (incluidos
otros ejemplos) a estudiantes avanzados y proporcione
materiales adicionales sobre iniciativas relacionadas con
actividades, dispositivos, tecnologia y estrategias efectivas de
marketing digital para el publico objetivo, incl. centrarse en
diferentes canales, otras soluciones digitales para ventas
cruzadas, innovaciones en el campo de la recopilacion y el
procesamiento de datos, incl. Soporte e integracion de 1A, si
es necesario (referencias adicionales, videos, estudios de casos
locales, narradores, investigaciones, campafias, causas, etc.).

9. Discutir el futuro potencial del marketing digital para la
agricultura organica y el papel de la innovacion en la
configuracién de su desarrollo.

10. Alentar a los alumnos a participar en iniciativas locales e
internacionales relacionadas con el marketing de productos
00 & 00, la digitalizacion de la agricultura organica, como
conferencias digitales y de marketing, seminarios web, ferias,
cumbres agricolas y comerciales, asi como a dirigirse a
agencias de marketing y/o en Asesoramiento en marketing
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Recursos y
materiales

interno como actividades inevitables para su negocio
sostenible y transicion a la digitalizacion.

Ayudas visuales, como infografias y videos, para ilustrar los
principios y précticas.

Estudios de casos de iniciativas y campafias exitosas de
marketing digital y marca que pueden ayudar a los estudiantes
a comprender como aplicar estas estrategias en situaciones del
mundo real.

Storytelling, buenas préacticas y ejemplos

Materiales EcoOlives para una experiencia de aprendizaje
préctica

Agrupe a los participantes en equipos para trabajar en
ejercicios (si corresponde)

Genere debates, pero no los domine, incluya el uso de
materiales tangibles, cuestionarios en linea 0 en computadora
portéatil y otras tareas del entorno digital en el tablero Miro, por
ejemplo.

Actividades de rol para simular la toma de decisiones y la
resolucion de problemas relacionados con el marketing digital
de productos OO&OO sostenibles y la agricultura ecoldgica.

PowerPoint, Prezi, entrevistas en video, tutoriales,
presentaciones con imagenes para ayudar a ilustrar conceptos
e ideas clave.

Discusiones en el aula y actividades grupales que alientan a los
estudiantes a colaborar y aplicar lo que han aprendido.

Folletos u hojas de trabajo que resumen los puntos clave y
brindan oportunidades para que los estudiantes practiquen sus
habilidades digitales y de marketing.

Aproximadamente 60 minutos

4.5. Técnicas de comunicacion con clientes y partes
interesadas.
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Técnicas de comunicacion con clientes y partes interesadas.
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Apuntar

RN Co-funded by
el the European Union
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Los estudiantes deben comprender como las técnicas de comunicacion
con los clientes y las partes interesadas podrian mejorar la forma en

que comercializan y venden aceitunas y aceite de oliva orgéanicos, con
el fin de lanzar una estrategia de comunicacién y marketing exitosa
como una combinacidn de varios enfoques fundamentales diferentes y
la consecucion de hitos.

Los estudiantes también deben ser conscientes de la importancia de
una identidad de marca bien definida, en particular de una estrategia
de marca clara, sobre cdmo comunicar estos productos Unicos y
generar bienestar para toda la realizacion de la produccion.

Se debe aconsejar a los estudiantes que realicen una revision completa
del estilo estdndar del mercado, como: la creacion de un sitio de
Internet, posicionamiento en redes sociales, desarrollo de materiales
impresos, uso de medios audiovisuales, definicion de acciones en
puntos de venta, participacién activa en ferias comerciales. |,
invitaciones a eventos culinarios y enlaces a sitios de produccion.
Ademaés, los alumnos deben saber que pueden optar por diferentes
técnicas para estructurar una comunicacion eficiente hacia los clientes
y las partes interesadas, tales como: afectar las emociones de los
clientes y crear un “bucle de lealtad”; centrarse en la “Percepcion: la
quinta “P”; la técnica del Storytelling; agregue WOM e influencers,
redes sociales y presencia web; participacion en ferias y concursos; El
poder de las redes horizontales.
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Pautas para
grupos de
principiantes
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1. Comience explicando la definicion de “estrategia de

comunicacion” 'y los principios, canales, técnicas,
herramientas, actores clave y puablico objetivo de
comunicacion fundamentales como facilitadores para un mejor
marketing y ventas de productos y servicios OO & OO.
Discutir los desafios y obstaculos que enfrentan los productos
organicos al comunicarse con las partes interesadas y clientes
y la importancia y existencia del Ilamado estilo de
comunicacion estandar del mercado como: sitio de Internet,
posicionamiento en redes sociales, desarrollo de materiales
impresos, uso de medios audiovisuales, definicién de puntos
de venta. acciones, participacion activa en ferias, eventos
culinarios e invitaciones y enlaces a sitios de produccion.
Explicar el concepto de branding y la importancia de la
aplicacion de una identidad de marca bien definida, en
particular una estrategia clara, sobre cdémo comunicar
productos unicos OO & OO vy generar bienestar para toda la
realizacion de la produccion.

Presente y explique las diferentes consideraciones, ejemplos,
ideas y técnicas como enfoque para que los alumnos
estructuren una comunicacion eficiente hacia los clientes y las
partes interesadas, tales como: afectar las emociones de los
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clientes y crear un “bucle de lealtad”; centrarse en la
“Percepcion - la quinta “P”; utilizar el Storytelling; agregar
WOM e influencers, redes sociales y presencia web; participar
en ferias y concursos; el poder de las redes horizontales y
realizar networking activo.
Alentar a los participantes a realizar localmente iniciativas
relacionadas con una revision completa de las técnicas de
comunicacion actualmente en uso, de modo que puedan
resaltar algunas lagunas y centrarse en nuevos enfoques hacia
los consumidores que comparten ciertas caracteristicas y
responden mejor a las expectativas de las partes interesadas.
Proporcionar retroalimentacion al finalizar las actividades y
ejercicios.
Expligue a los alumnos los beneficios de la aplicacion de estas
nuevas técnicas de comunicacion y como afectan el consumo
de OO & OO, segun la experiencia, el escenario y el mercado
objetivo especificos.
Discuta los desafios y obstaculos y qué técnicas, desde su
perspectiva, pueden ayudar a promover la disrupcion y
realizacién del mercado de productos OO & OO mejores y
sostenibles.
Explicar el concepto de estrategia de comunicacion,
diferenciada para clientes y stakeholders, y como puede ayudar
a promover la produccion sostenible.
Resaltar algunas recomendaciones Utiles en promocion y
comunicacion tales como: adoptar diferentes tipos de lenguaje
para mensajes de marketing efectivos, de esta manera se
pueden aplicar programas de marketing diferenciados, basados
en las motivaciones/estimulos de los clientes analizados, la
percepcion de riesgos y la calidad de la informacién, la
retencion de clientes y las preferencias de formas de
comunicacion de las aceitunas y del aceite de oliva, que son
inevitables para la eleccion de las técnicas y la conduccion de
una estrategia de comunicacion eficaz hacia los consumidores
y el establecimiento de los fundamentos y principios de
00&O00.
Facilitar el networking.
Alentar a los alumnos a participar en ferias y eventos locales e
internacionales relacionados con la agricultura organica, las
innovaciones y la aplicacion de herramientas o soporte de 1A
que se puedan adoptar.
Alentar a los alumnos a participar en concursos locales e
internacionales relacionados con OO & OO donde puedan ser
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premiados y provocar efectos positivos en: el intercambio de
conocimientos; generar buena voluntad y reconocimiento,

integridad de marca y normas de la industria/sector.
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Directrices

para grupos

avanzados 1. Presente los conceptos y la terminologia técnica de EcoOlives
a estudiantes avanzados con ejemplos relevantes para facilitar
el proceso de aprendizaje sobre como mejorar las técnicas de
comunicacion con las partes interesadas y clientes de los
productos OO & OO.

2. Discutir el estado actual y los desafios que enfrentan los
productos orgénicos y la importancia de una estrategia de
comunicacion implementada y el conocimiento de los
productores sobre las tendencias del mercado, la percepcion
del consumidor, las preferencias y la creacion de bucles de
lealtad, diferentes técnicas de marketing digital y enfoques
para superar estos desafios.

3. Adaptar los contenidos (incluidos ejemplos) a los alumnos
avanzados y animarlos a realizar localmente iniciativas
relacionadas con una revision completa de las técnicas de
comunicacion en uso, como: Storytelling, WOM e influencers,
redes sociales y presencia en la web; participacion en ferias y
concursos; realizando redes activas y expansion de red
horizontal.

4. Proporcione materiales adicionales sobre diferentes técnicas
de comunicacion si es necesario (referencias adicionales,
videos, estudios de casos locales, documentales).

5. Anime a los estudiantes a realizar investigaciones
independientes sobre temas relacionados con un mejor
posicionamiento y realizacion de productos OO & OO en el
mercado mientras aplican diferentes técnicas de comunicacion
y programas de marketing, para presentar sus hallazgos a la
clase.

6. Proporcionar retroalimentacion al finalizar las actividades y
ejercicios.

7. Evaluar criticamente la eficacia de las técnicas y programas de
comunicacion aplicados actualmente. Discutir los desafios y
obstaculos y la estrategia desde su perspectiva puede ayudar a
promover la disrupcién y realizacion del mercado de productos
OO0 & OO mejores y sostenibles.

8. Discutir el futuro potencial de los productos OO & OO, la
estrategia de comunicacion diferenciada para clientes y partes
interesadas, el marketing digital y la aplicacion de
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innovaciones en el campo, y su papel en la configuracion de

su desarrollo.

Analizar con los alumnos el papel de las innovaciones, el
marketing digital, la evaluacion 360 grados de la satisfaccion
y la promocion de una estrategia de comunicacion sostenible
hacia los clientes y partes interesadas y su impacto en el
sector organico.

Facilitar el networking.

Motivar e involucrar a los alumnos para aumentar la
participacién en iniciativas locales relacionadas con la
agricultura organica, innovaciones, nuevas tecnologias y
aplicaciones de herramientas, plataformas o soporte e interfaz
de IA que se pueden utilizar para personalizar e introducir
mejor los productos y servicios de OO & OO.

Alentar a los alumnos a participar en concursos locales e
internacionales relacionados con OO & OO donde puedan ser
premiados y provocar efectos positivos en: el intercambio de
conocimientos; generar buena voluntad y reconocimiento,
integridad de marca y normas de la industria/sector.

Ayudas visuales, como infografias y videos, para ilustrar los
principios y técnicas de comunicacion.

PowerPoint, Prezi, entrevistas en video, tutoriales,
presentaciones con imagenes para ayudar a ilustrar conceptos
e ideas clave.

Estudios de casos de iniciativas, eventos, concursos, campafas
y presentaciones exitosas que pueden ayudar a los estudiantes
a comprender cdmo aplicar estas técnicas en situaciones del
mundo real.

Narracion de historias, documentales: ejemplos de negocios y
practicas exitosas de agricultura organica con clientes y otras
partes interesadas; pronosticar las preferencias de los
consumidores y las tendencias futuras de los productos y
servicios de OO & OO.

Materiales EcoOlives para una experiencia de aprendizaje
practica.

Actividades de juego de roles para simular la toma de
decisiones y la resolucién de problemas relacionados con
técnicas de comunicacién con stakeholders y clientes de
productos OO&OOQ vy agricultura ecoldgica.

Agrupe a los participantes en equipos para trabajar en
ejercicios (si corresponde).
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e Actividades y ejercicios grupales que involucran a los
estudiantes en la exploracion de técnicas de comunicacion: lo
que se debe y lo que no se debe hacer con las partes interesadas
y las preferencias de los consumidores, como discusiones
grupales, debates y proyectos de investigacion.

e Discusiones en el aula y actividades grupales que alientan a los
estudiantes a colaborar y aplicar lo que han aprendido (si
corresponde).

e Genere debates, pero no los domine, incluya el uso de
materiales tangibles, cuestionarios en computadora portéatil/en
linea y otras tareas y preparacion de trabajos.

e Pizarra/pizarra y marcadores/tizas para ilustrar conceptos e
ideas clave durante la leccion.

e Folletos u hojas de trabajo que resumen los puntos clave y
brindan oportunidades para que los estudiantes practiquen sus
habilidades de marketing, ventas y comunicacion.

e Base de datos, fuente de informacion sobre diferentes
productos OO & OO, futuros eventos y competiciones: fechas,
marco, requisitos y premios, etc.

e Deje tiempo a los participantes para establecer contactos.

Aproximadamente 60 minutos

4.6.1 El proceso de investigacion de mercados

B Co-funded by
el the European Union

El proceso de investigacion de mercados.

Los alumnos deben comprender el proceso de investigacion de
mercado y su importancia en el desarrollo de estrategias de marketing
efectivas para una empresa. Al final de la unidad, los estudiantes
deberian poder identificar los pasos involucrados en el proceso de
investigacion de mercados, como identificar el problema, desarrollar
un plan de investigacion, recopilar y analizar datos y presentar los
resultados. Ademas, los estudiantes deben poder distinguir entre
métodos de investigacion primarios y secundarios y comprender los
tipos de analisis que se pueden utilizar para evaluar los datos. En
altima instancia, los estudiantes deberian poder utilizar el
conocimiento adquirido a partir de este contenido para crear un
informe de investigacion que resuma sus hallazgos y ofrezca
recomendaciones para mejorar las estrategias de marketing.
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Pautas para 1. Comience explicando los conceptos basicos de la
grupos de investigacion de mercados y su importancia en la toma de
principiantes decisiones comerciales.

2. Enfatice la importancia de identificar el problema o cuestion
que debe abordarse en la investigacion de mercados.

3. Introducir los diferentes métodos de recopilacion de datos,
como encuestas, entrevistas y grupos focales.

4. Explicar la diferencia entre datos cualitativos y cuantitativos
y como se utilizan en la investigacion de mercados.

5. Ensefar los diferentes tipos de analisis, como la investigacion
exploratoria, descriptiva y causal.

6. Utilice ejemplos y estudios de casos para ayudar a los
estudiantes a comprender como se utiliza la investigacion de
mercados en escenarios del mundo real.

7. Anime a los estudiantes a hacer preguntas y participar en
discusiones en clase.

8. Asigne proyectos individuales o grupales para ayudar a los
estudiantes a practicar la realizacion de investigaciones de
mercados.

9. Proporcionar comentarios y apoyo para ayudar a los
estudiantes a mejorar sus habilidades de investigacion.

Directrices 1. Comience repasando los conceptos basicos de la
para grupos investigacion de mercados y su importancia en la toma de
avanzados decisiones comerciales.

2. Presente temas avanzados, como andlisis de big data y
modelos predictivos, y explique como se utilizan en la
investigacion de mercados.

3. Analice los beneficios y desventajas de los diferentes
métodos de investigacion, incluida la investigacion primaria
y secundaria.

4. Ensefiar técnicas avanzadas de andlisis de datos, como
analisis de conglomerados y analisis de regresion.

5. Analice cdmo se puede utilizar la investigacion de mercados
para mejorar la experiencia del cliente, la percepciéon de la
marca y el desempefio empresarial general.

6. Utilice estudios de casos del mundo real para ayudar a los
estudiantes a comprender como se puede aplicar la
investigacion de mercados en escenarios comerciales
complejos.

7. Anime a los estudiantes a participar en el pensamiento critico
y la resolucion de problemas presentandoles preguntas de
investigacion desafiantes.

Sk Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@
:* 4 Co-funded by su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente
R the European Union los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).

Ni la Unién Europea ni la EACEA pueden ser considerados responsables de ellos.
© 2022-2024. This work is licensed under a CC BY-NC-SA 4.0 license.)



https://checkpoint.url-protection.com/v1/url?o=https%3A//creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/legalcode&g=MTQ2NDFiNjcwMGZhZTAyNw==&h=MWEzY2VjNDkyMWE1N2UxNjI4OTFiYjM0M2U4ZTBmMzNkODFlMjgwYTg1MjhmNWU3YzM2ODUwY2YzZDBlY2VlNA==&p=YzJlOmF5dG9wYWxtYWNkbzpjOm86OGU1Y2M3M2YxNTEyYmU5ZTM4ODYzZjZiZWE4MmVhZWE6djE6aDpG

Recursos y
materiales

duracion
estimada

8. Asignar proyectos grupales que requieran que los estudiantes
desarrollen un plan integral de investigacion de mercados.

9. Proporcionar comentarios y apoyo para ayudar a los
estudiantes a desarrollar habilidades de investigacion
avanzadas.

e Pizarras blancas o rotafolios como ayuda visual durante
conferencias o sesiones de lluvia de ideas.

e Software de presentacion como PowerPoint o Google Slides
para crear informes y presentaciones de investigacion.

e Herramientas en linea para la creacion de encuestas y analisis
de datos, como SurveyMonkey o Qualtrics

e Simulaciones o juegos de investigacién de mercados para
reforzar el aprendizaje de forma divertida e interactiva.
Discusiones en el aula y actividades grupales que alientan a
los estudiantes a colaborar y aplicar lo que han aprendido.

Aproximadamente 60 minutos

4.6.2 Analisis de casos de estudio

Tema
Apuntar

Pautas para
grupos de
principiantes

RN Co-funded by
el the European Union

Anélisis de casos de estudio.
La unidad espera que los alumnos comprendan la importancia de
estrategias de marketing eficaces para promover y vender productos
en un mercado competitivo. Enfatiza la necesidad de comunicar el
valor de un producto al consumidor, no sélo su calidad intrinseca, sino
también la calidad percibida por el mercado. La unidad también
sugiere varias formas de diferenciar y promover un producto, como
empaques personalizados, etiquetas informativas en la botella y
brindar contenido relevante y valioso al consumidor. En ultima
instancia, el texto pretende guiar a los alumnos en el desarrollo de sus
estrategias de marketing afadiendo valor a sus productos y
diferenciandose de sus competidores.
1. Comience introduciendo el concepto de marketing y su
importancia en la promocion de productos.
2. Definir el publico objetivo y la necesidad de diferenciacion
de la competencia.
3. Explicar la importancia de comunicar la calidad del producto
al cliente y como afecta a sus decisiones de compra.
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4. Analice las diversas estrategias de marketing que se pueden
utilizar para hacer que un producto se destaque en el
mercado.

5. Utilice ejemplos de campafias de marketing exitosas para
ilustrar los conceptos.

6. Anime a los estudiantes a generar ideas para comercializar
sus propios productos hipotéticos.

1. Comience con una revision de los conceptos basicos del

marketing y la identificacion del publico objetivo.

Analice las diversas estrategias que utilizan las empresas para

diferenciarse de sus competidores.

3. Centrarse en la importancia de una comunicacion eficaz de la
calidad del producto y el papel que juega en las decisiones de
compra de los clientes.

4. Analice camparias de marketing exitosas y analice los
factores clave que contribuyeron a su éxito.

5. Anime a los estudiantes a aplicar sus conocimientos para
desarrollar sus propias estrategias de marketing para
productos existentes o hipotéticos.

6. Realizar estudios de casos de campafias de marketing
exitosas y no exitosas y fomentar el analisis critico y la
evaluacion de las estrategias empleadas.

e Pizarras y marcadores: las pizarras son excelentes para
sesiones de intercambio de ideas en grupo donde las ideas se
pueden escribir y discutir.

e Rotafolios: Al igual que las pizarras blancas, los rotafolios se
pueden utilizar para mostrar ideas y realizar un seguimiento
del progreso realizado durante el trabajo en grupo.

o Notas adhesivas: estas pequefias notas adhesivas se pueden
utilizar para escribir ideas y pegarlas en una pared o en un
tablero para que todos puedan verlas y discutirlas.

e Fichas: Las fichas son una gran herramienta para organizar
informacion y se pueden utilizar para diversas actividades
grupales, como clasificar y clasificar ideas.

e Escenarios y estudios de casos: Se pueden utilizar escenarios
y estudios de casos para fomentar la discusién en grupo y la
resolucion de problemas. Estos materiales pueden presentarse
en forma de escenarios escritos, videos o actividades de juego
de roles.

e

Aproximadamente 60 minutos
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Madulo 5 - Sostenibilidad y Certificacion

El médulo 5 profundiza en el impacto de los diferentes procesos de
Resumen del la agricultura ecoldgica en el medio ambiente asi como en el uso de
modulo los residuos de los cultivos y, finalmente, en los procesos de

certificacion de la aceituna y el aceite de oliva ecolégicos.

Durante el modulo se revisaran algunos aspectos como saneamiento,

prevencion de seguridad, productos secundarios y directivas y

regulaciones de la UE.

Obijetivos del  Entiende como hacer el mejor uso posible de tus cultivos respetando

médulo: al maximo el medio ambiente. Conozca las certificaciones y

objetivos normativas sobre produccidn orgénica y etiquetado de productos
0rganicos.

Los e Conocer/Comprender/ldentificar/Reconocer las diferentes

resultados certificaciones y normativas sobre produccion ecologica y

del etiquetado de productos ecoldgicos. ¢  Ser capaz de

aprendizaje mantener la explotacion ecoldgica de forma respetuosa con el

medio ambiente.

e Ser capaz de identificar los productos secundarios y
comprender como reutilizarlos.

Duracion del

Médulo Aproximadamente 2 horas

Sk Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@
i : Y Co-funded by su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente
R the European Union los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacién y Cultura (EACEA).
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Materiales Pizarra/rotafolio, blocs y libretas para los participantes, rotuladores,

necesitados proyector, ordenador portatil/PC, conexion a internet, pequefios
envases de vidrio con las diferentes variedades de aceitunas
disponibles localmente (en las épocas en que estén disponibles),
pequerias copias de los equipos utilizados en las etapas del cultivo

del olivo -si estan disponibles, materiales impresos de los estudios de
caso contenidos en el curriculo de la plataforma EcoOlives.

Unidad 5.1: Limpieza y saneamiento de plantas

Tema Conozca la importancia de la limpieza, el mantenimiento y el
impacto ambiental en la produccion de alimentos, enfocandose
en précticas adecuadas.

Apuntar

Aprenda sobre limpieza, mantenimiento e impacto ambiental en
relacion con la produccion de alimentos, especificamente en el
contexto de la seguridad alimentaria y la calidad de los productos
agricolas.

T Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@
i Y Co-funded by su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente
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Pautas para
grupos de
principiantes

1. Introducir el concepto de limpieza y sanidad en la
produccidén de alimentos y resaltar su importancia para
garantizar la calidad y seguridad de los productos.

2. Explicar los riesgos asociados a una mala gestion de la
limpieza y sanitizacion en el proceso de produccion de
alimentos.

3. Presentar practicas adecuadas de limpieza y saneamiento en
todas las etapas desde el campo hasta el mercado,
enfatizando los puntos criticos donde puede ocurrir
contaminacion y propagacion de microorganismos dafiinos.

4. Describir el papel de los desinfectantes y su incorporacion
en las practicas de limpieza y lavado para prevenir la
transferencia de patdgenos transmitidos por los alimentos.

5. Explicar las recomendaciones y normativas especificas para
la produccion ecoldgica respecto al uso de desinfectantes y
productos quimicos, haciendo hincapié en la limitacion de
su uso y las condiciones que establece la normativa.

6. Discutir inquietudes relacionadas con los efectos
ambientales y la toxicidad de los desinfectantes y promover
el uso de métodos alternativos siempre que sea posible.

T Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@
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1. Realizar una revision integral de los principios y précticas
actuales de limpieza y saneamiento en la produccion de
alimentos.

2. Analizar los retos especificos a los que se enfrentan los
profesionales del ambito de la limpieza y el saneamiento en

Directrices relacion con la calidad y seguridad alimentaria.
para grupos . L
avanzados 3. Explore en detalle los desinfectantes y otros quimicos

utilizados en la industria alimentaria, incluida su
clasificacion, toxicidad y efectos sobre los organismos y el
medio ambiente.

4. Examinar los lineamientos y regulaciones vigentes, tanto a
nivel nacional como internacional, para el uso de
desinfectantes y quimicos en la produccién de alimentos.

5. Presentar estudios de caso y ejemplos de buenas précticas
de limpieza y saneamiento en diferentes contextos de
produccion de alimentos.

6. Analizar tecnologias emergentes y enfoques innovadores en
limpieza y saneamiento, como la desinfeccion con luz
ultravioleta, la ozonizacion y la nanotecnologia.

7. Fomentar el debate y el intercambio de experiencias entre
profesionales, y promover la colaboracion para mejorar las
practicas de limpieza y saneamiento en la industria

alimentaria.
Recursos y _ )
materiales e Pizarra/rotafolio
e Dblocs de papel/cuadernos de notas para los participantes
e marcadores
e computadora portatil/ordenador personal
e proyector
e Presentacidn de Powerpoint
duracion Aproximadamente 15 minutos
estimada

5.1.2 Minimizar el impacto ambiental

Tema Minimizacién del impacto ambiental en la agricultura ecoldgica.

Sk Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@
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Apuntar

Pautas para
grupos de
principiantes

Directrices
para grupos
avanzados

Recursos y
materiales

RN Co-funded by
el the European Union

Conozca las medidas y acciones que se deben tomar en agricultura
organica para minimizar el impacto ambiental. Los alumnos
aprenderan sobre la prohibicion de ciertos productos sintéticos, el
uso limitado de insumos externos y los efectos positivos que tiene la
agricultura orgénica en el medio ambiente.

1.
2.

Introduccidn a la agricultura organica y sus principios.

Explicacién de las normas y reglamentos relacionados con la
produccidn orgéanica y el etiquetado de productos organicos.

Discusion sobre la prohibicion de productos sintéticos y el
uso limitado de insumos externos.

Exploracion de practicas sostenibles para mantener la salud
del suelo, los ecosistemas y las personas.

Exposicién de los efectos positivos de la agricultura organica

sobre el medio ambiente, el clima, la biodiversidad, el
bienestar animal, los ingresos de los agricultores y el
desarrollo rural.

Revision de los fundamentos de la agricultura ecoldgica y su

importancia para minimizar el impacto ambiental.

Anadlisis detallado de las normas y regulaciones vigentes
relacionadas con la produccién organica y el etiquetado de
productos organicos.

Estudio de caso y ejemplos de buenas préacticas en
agricultura organica para reducir el impacto ambiental.

Exploracion de técnicas avanzadas de manejo de suelos,
control de plagas y fertilizacion en agricultura organica.

Investigacion de tecnologias y metodologias innovadoras que

promuevan la sostenibilidad en la agricultura organica.
Discusion sobre los beneficios econdmicos, sociales y
ambientales de la agricultura organica y su papel en el
desarrollo sustentable. Solicitar a SS que cuenten qué
caracteristicas y prioridades los han orientado en su
experiencia en la seleccion de cultivares y plantas para
trasplante.

e Pizarra/rotafolio

blocs de papel/cuadernos de notas para los participantes
marcadores
computadora portatil/ordenador personal

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a
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duracion
estimada

e proyector
e Presentacion de Powerpoint

Aproximadamente 10 minutos

5.1.3 — Prevencion de incendios y otras salvaguardias

Tema

Apuntar

Pautas para
grupos de
principiantes

RN Co-funded by
el the European Union

Tema principal del texto: Prevencion de incendios y otras
medidas de seguridad

Conozca los lineamientos y recomendaciones para prevenir
incendios y garantizar la seguridad en construcciones para la
agricultura. Las personas que reciban la formacion aprenderan sobre
medidas de proteccidn estructural, equipos contra incendios,
sistemas de alarma, evacuacion, suministro de agua y formacion
necesaria para la proteccion contra incendios en el &mbito agricola.

1. Introduccion a la importancia de la prevencion de incendios
en construcciones agricolas.

2. Explicacion de la Confederacidn de Asociaciones de
Proteccion contra Incendios en Europa (CFPA E) y su papel
a la hora de facilitar y apoyar las actividades de proteccion
contra incendios.

3. Identificacion de riesgos de incendio comunes en edificios
agricolas y su relacion con materiales, equipos y
almacenamiento inflamables.

4. Presentacion de las directrices para la proteccion estructural,
como la planificacion de zonas de seguridad entre edificios y
el uso de equipos adecuados para la extincion de incendios.

5. Discusion sobre sistemas de alarma, evacuacion segura y
medidas de prevencion para evitar el inicio de incendios.

6. Informacion sobre las causas mas comunes de incendios en
explotaciones agricolas, como fallos en sistemas eléctricos,
equipos mecanicos, calefaccién y trabajos con fuego.

7. Introduccion a la importancia de la formacion en proteccion
contra incendios para los agricultores y sus empleados.

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@
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Directrices

para grupos
avanzados

Recursos y
materiales

duracion
estimada

1. Revision detallada de las directrices y recomendaciones de la

Confederacién de Asociaciones de Proteccién contra

Incendios en Europa (CFPA E) en el contexto de las
construcciones agricolas.

Analisis de casos practicos y ejemplos de buenas practicas en
prevencion y seguridad contra incendios en edificaciones
agricolas.

Exploracion de la normativa nacional relacionada con la
proteccion contra incendios en el ambito agricola y su
aplicacion.

Estudio de técnicas avanzadas de proteccion estructural,
como tabiqueria, zonas de seguridad y sistemas de
ventilacion adecuados.

Anadlisis de sistemas de alarma, métodos de deteccion
temprana y tecnologias innovadoras en proteccion contra
incendios agricolas.

Consideraciones especificas sobre el suministro de agua para
la extincién de incendios en entornos agricolas y
coordinacion con los servicios de salvamento.

Desarrollo de programas de formacion y sensibilizacion en
proteccion contra incendios adaptados a las necesidades y
condiciones de las explotaciones.

Pizarra/rotafolio

blocs de papel/cuadernos de notas para los participantes
marcadores

computadora portéatil/ordenador personal

proyector

Presentacion de Powerpoint

Aproximadamente 15 minutos

Tema 5.2: Productos Secundarios.

RN Co-funded by
el the European Union
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5.2.1 Recuperacion y reutilizacion de subproductos
derivados del aceite de oliva

Tema

Apuntar

Pautas para
grupos de
principiantes

Directrices
para grupos
avanzados

RN Co-funded by
el the European Union

Recuperacion y reutilizacion de subproductos derivados del
aceite de oliva.

Conozca la recuperacion y valorizacion de los subproductos
generados en la produccion de aceite de oliva, centrandose en la
obtencion de compuestos de alto valor afiadido, como tirosol,
hidroxitirosol, oleocantal, oleuropeina, ligustrésido, escualeno,
acidos grasos, entre otros. Las personas que reciban la capacitacion
conoceran las tecnologias de extraccion y caracterizacion de estos
subproductos, asi como su aplicacion en la industria alimentaria y
farmacéutica.

1.

2.

Introduccion a la importancia de la valorizacion y
reutilizacion de subproductos derivados del aceite de oliva.
Presentacion de las oportunidades de valorizacién de estos
subproductos y obtencion de compuestos de alto valor
afiadido.

Descripcion de las tecnologias de extraccion verde (PLE,
SFE, etc.) utilizadas para recuperar los compuestos
biol6gicamente activos presentes en los subproductos.
Discusion sobre la importancia de caracterizar los
compuestos recuperados y conocimiento de sus propiedades
bioldgicas y mecanismos de accion.

Revision detallada de las tecnologias de extraccion y
caracterizacion utilizadas para la recuperacion de compuestos
valiosos de subproductos del aceite de oliva.

Analisis de los avances en investigacion y desarrollo
relacionados con la valorizacion de estos subproductos y la
obtencion de compuestos de alto valor afiadido.

Estudio de las propiedades bioldgicas y mecanismos de
accion de los compuestos recuperados, y su aplicacion en la
industria alimentaria y farmacéutica.

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@
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Recursos y
materiales

duracion
estimada

4. Analisis de politicas y enfoques de economia circular
aplicados a la reutilizacion de subproductos del aceite de
oliva.

5. Debate sobre tendencias y oportunidades de futuro en la
valorizacion y reutilizacion de subproductos derivados del
aceite de oliva.

e Pizarra/rotafolio

e blocs de papel/cuadernos de notas para los participantes
e marcadores

e computadora portatil/ordenador personal

e proyector

e Presentacion de Powerpoint

Aproximadamente 10 minutos

5.2.2 Aguas residuales

Tema

Apuntar

Co-funded by
el the European Union

Aguas residuales generadas durante la extraccion del aceite de
oliva.

Conoce el tratamiento y gestion de las aguas residuales generadas
durante el proceso de extraccion del aceite de oliva, centrdndonos en
el caso concreto de las aguas residuales conocidas como “Aguas
Residuales de Almazara” (OMWW). Las personas que reciban la
formacion conoceran la composicion de las aguas residuales de
almazara, sus propiedades fertilizantes y los retos asociados a su
eliminacion por la presencia de sustancias fitotoxicas y biotdxicas.

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@
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Pautas para
grupos de
principiantes

Directrices
para grupos
avanzados

Recursos y
materiales

duracion
estimada

RN Co-funded by
el the European Union

1.Introduccidn a las aguas residuales generadas durante la extraccion
del aceite de oliva y su importancia en cantidad y composicion.

2.Descripcidn de la composicion bésica de las aguas residuales de
almazara, incluyendo su contenido en agua, compuestos organicos e
inorganicos.

3. Explicacion de las propiedades fertilizantes de las aguas
residuales de almazara

4. Presentacion de los retos asociados al vertido de aguas
residuales de almazara por la presencia de sustancias fitotdxicas y
biotoxicas.

5. Discusién sobre la biodegradabilidad de las aguas residuales de
almazara y su idoneidad como fertilizante o agua de riego.

1.Andlisis detallado de la composicién de las aguas residuales de
almazara y de su variabilidad en funcion de diversos parametros.

2. Estudio de las propiedades fertilizantes de las aguas
residuales de almazara y su potencial uso como fertilizante de bajo
coste y abundante disponibilidad.

3. Analisis de las sustancias fitotoxicas y biotoxicas presentes
en las aguas residuales de almazara y sus efectos en el vertido y
reutilizacion de aguas residuales.

4. Revision de las técnicas de tratamiento y depuracion
utilizadas para eliminar sustancias fitotoxicas y biotdxicas de las
aguas residuales de almazara.

5. Exploracion de alternativas sostenibles para la gestion de las
aguas residuales de almazara, como el uso de procesos de
tratamiento bioldgico o la aplicacion de técnicas de valorizacion
energética.

e Pizarra/rotafolio

e Dblocs de papel/cuadernos de notas para los participantes
e marcadores

e computadora portéatil/ordenador personal

e proyector

e Presentacién de Powerpoint

10 minutos
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5.3 Certificacion

5.3.1 — Certificaciones organicas, bio y eco: similitudes y

diferencias

Tema

Apuntar

Pautas para
grupos de
principiantes

Co-funded by
el the European Union

Aguas residuales generadas durante la extraccion del aceite de

0

liva.

Explique las similitudes y diferencias entre las certificaciones

0]

rganicas, bio y ecoldgicas, y proporcione una comprension clara de

los requisitos y estandares asociados con cada una. Los lectores
aprenderan a distinguir entre estos términos y comprenderan como
se regulan y aplican en la Unién Europea.

1

.Introduccion a las certificaciones organicas, bio y ecoldgicas y su

importancia en el mercado de productos sustentables.

2. Explicacion del término "eco" y su falta de regulacién legal
explicita.
3. Descripcion de las certificaciones organicas y su enfoque en

la produccion sin el uso de pesticidas sintéticos, fertilizantes
quimicos, organismos genéticamente modificados (OGM) y aditivos
artificiales.

4.

Presentacion de la certificacion organica emitida por un

organismo de inspeccion acreditado y el uso del logotipo o etiqueta
organica de la UE en los productos.

5.

Explicacién del término "bio".

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a
su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente
los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).
Ni la Union Europea ni la EACEA pueden ser considerados responsables de ellos.
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Directrices
para grupos
avanzados

Recursos y
materiales

duracion
estimada

1.Analisis detallado de los requisitos y estandares asociados a las
certificaciones organicas, bio y ecoldgicas en la Union Europea.

2. Exploracion de los procesos de certificacion y acreditacion
de certificaciones organicas y bio, incluyendo la participacion de
organismos de inspeccidn acreditados y legislacion de la UE.

3. Comparacion de los criterios utilizados en las certificaciones
organicas y bio, enfatizando las diferencias en el uso de pesticidas,
fertilizantes quimicos, organismos genéticamente modificados y
otros aditivos artificiales.

4. Discusion sobre los beneficios y limitaciones de las
certificaciones organicas, bio y ecoldgicas, tanto para productores
como para consumidores.

5. Anélisis de las tendencias actuales del mercado de productos
organicos, bio y ecoldgicos, y su impacto en la eleccion del
consumidor y las estrategias comerciales de las empresas.

e Pizarra/rotafolio

e Dblocs de papel/cuadernos de notas para los participantes
e marcadores

e computadora portatil/ordenador personal

e proyector

e Presentacion de Powerpoint

15 minutos

5.3.2 Directivas de la Comision Europea

"l Co-funded by

*
*
*
*

the European Union
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Tema

Apuntar

Pautas para
grupos de
principiantes

RN Co-funded by
el the European Union

Regulaciones y normas para el aceite de oliva y la produccion
ecologica.

Explicar las normativas y estandares asociados al comercio del
aceite de oliva y la produccidn ecolodgica, centrandose en la
normativa de la Unién Europea y la importancia de la certificacion
ecologica.

Obtendran informacion sobre los requisitos y controles necesarios
para el comercio de aceite de oliva y la produccién organica, asi
como las medidas para garantizar la calidad e integridad de los
productos.

1.Introduccién a la normativa y normas aplicables al comercio del
aceite de oliva, incluidas la Union Europea, el Consejo Oleicola
Internacional y el Codex Alimentarius.

2. Explicacion de la normativa de la Unidn Europea relativa al
aceite de oliva, abarcando las caracteristicas fisicas, quimicas y
organolépticas, asi como los métodos de analisis.

3. Descripcion del reglamento ecolégico de la Unién Europea
(Reglamento 2018/848) y su alcance en la produccion y etiquetado
de productos ecoldgicos.

4. Presentacion del sistema de certificacion oficial para los
operadores (productores, procesadores y distribuidores) que deseen
obtener la certificacion organica.

5. Explicacion de los principios de la produccién orgéanica,
que incluyen el respeto a los sistemas naturales, el mantenimiento
de la salud del suelo, el agua y el aire, la exclusion de organismos
genéticamente modificados y el uso responsable de los recursos
naturales.

6. Informacion sobre los requerimientos de la agricultura
organica en términos de fertilidad del suelo, diversidad genética,
seleccién de variedades vegetales y ganaderia.

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@
su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente
los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).
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Directrices
para grupos
avanzados

Recursos y
materiales

duracion
estimada

/ o i R -
_ _N

1.Analisis detallado de la normativa y estandares establecidos por
la Union Europea para el comercio de aceite de oliva y de
produccién ecoldgica.

2. Exploracion de las diferencias entre la normativa de la
Union Europea y las normas del Consejo Oleicola Internacional en
materia de comercio de aceite de oliva.

3. Discusion sobre el Reglamento 2018/848 de la Union
Europea y su impacto en la produccién ecoldgica y el etiquetado de
productos ecoldgicos.

4. Analisis de los controles oficiales y medidas de
cumplimiento establecidas para garantizar la integridad de los
productos organicos y prevenir el fraude.

5. Evaluacién de los requisitos y procedimientos para la
importacion de productos organicos de paises fuera de la Union
Europea.

6. Exploracion de las implicaciones y beneficios de la
certificacion organica para productores, procesadores y
consumidores, asi como el impacto en la confianza del consumidor
y la promocion del logo organico de la Union Europea.

e Pizarra/rotafolio

e Dblocs de papel/cuadernos de notas para los participantes
e marcadores

e computadora portatil/ordenador personal

e proyector

e Presentacidn de Powerpoint

30 minutos

5.3.3 Etiquetado

Tema

RN Co-funded by
el the European Union

El uso del logotipo ecoldgico de la Union Europea en el
etiquetado de productos ecoldgicos.

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@
su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente

los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).
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Apuntar

Explicar la normativa y requisitos asociados al uso del logotipo
ecologico de la Union Europea en el etiquetado de productos
ecoldgicos. Los lectores conoceran las condiciones que deben
cumplir los productos para llevar el logotipo, como debe aparecer en
el etiquetado y cuando esté prohibido su uso.

Pautas para
grupos de
principiantes

1.Introduccidn al logotipo ecologico de la Union Europea y su
importancia en la identificacion de productos ecoldgicos.

2. Explicacién de las condiciones que deben cumplir los
productos para llevar el logotipo, incluida la certificacion por parte
de un organismo o entidad de control autorizada.

3. Descripcion de los requisitos para el contenido de
ingredientes organicos en los productos (al menos 95%) y
condiciones adicionales para el 5% restante.

4. Informacion sobre la visualizacion del logotipo.

5. Explicacién de la obligatoriedad del logotipo en la mayoria
de los productos preenvasados ecoldgicos y la posibilidad opcional
de su uso en otros casos.

6. Descripcion de las restricciones de uso del logotipo.
Directrices 1. Anadlisis detallado de la normativa y requisitos para el uso del
para grupos logotipo ecoldgico de la Unién Europea en el etiquetado de
avanzados productos ecoldgicos.

2. Exploracion de los criterios y procesos de certificacion

necesarios para que los productos lleven el logotipo.

3. Discusidn sobre las condiciones estrictas para el contenido de

ingredientes organicos en los productos (al menos 95%) y las
medidas adicionales para el 5% restante.

4. Informacion sobre los requisitos de visualizacién del
logotipo, incluido el tamafio minimo y la combinacion de colores
estandar.

5. Analisis de los casos en los que se permite y no se permite el
uso del logotipo, tales como productos importados, productos no
preenvasados y productos en periodo de conversion.

6. Evaluacién de las implicaciones y beneficios del logotipo
organico de la Uni6n Europea para productores, procesadores y
consumidores, incluida la confianza del consumidor y la promocién
de productos organicos auténticos.

Sk Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@
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Recursos y
materiales

duracion
estimada

Modulo 6 -

e Pizarra/rotafolio

e Dblocs de papel/cuadernos de notas para los participantes
e marcadores

e computadora portatil/ordenador personal

e proyector

e Presentacion de Powerpoint

15 minutos

Los olivares como parte del patrimonio

cultural nacional

Titulo de
modulo
Resumen del
modulo

Objetivos del
madulo:
objetivos

Los
resultados
del
aprendizaje

B Co-funded by
el the European Union

Madulo 6.

El mddulo 6 profundiza en la historia, la cultura, las preferencias y
las caracteristicas especificas del pais en la produccion de aceite de
oliva. Durante el modulo se repasaran las principales tendencias a lo
largo de la historia del aceite de oliva y se identificaran las
principales areas de produccién. Ademas, se revisara brevemente el
aspecto cultural y se describiran las preferencias tanto a nivel general
como especifico del pais socio. Finalmente, se presentaran breves
estudios de casos de agroturismo de los paises socios de Espafia,
Italia, Portugal, Chipre, Bulgaria y Alemania.

El principal objetivo de la unidad es comprender el valor historico
del aceite de oliva para nuestra sociedad y la forma en que su uso se
extendio a lo largo de los tiempos, los cambios sociales y la
formacion de la cultura del aceite de oliva en la actualidad;

Al finalizar este mddulo usted: Conocimiento:

e Comprender la vasta historia de la produccion de aceite de
oliva a lo largo de los siglos.

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a
su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente
los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).
Ni la Unién Europea ni la EACEA pueden ser considerados responsables de ellos.
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e Reconocer los periodos clave de la historia del aceite de oliva
e Comprender como el aceite de oliva se conecta con el
patrimonio cultural
e ldentificar como cambiaron las preferencias por el aceite de
oliva a lo largo del tiempo.
e Comprender las realidades internacionales del aceite de oliva.
Competencias y habilidades:
e Ser capaz de captar las tendencias generales de la historia del
aceite de oliva desde la Edad del Bronce hasta la actualidad,;
e Ser capaz de comprender y distinguir las diferencias
culturales de produccion y consumo de aceite de oliva en
diferentes regiones;
e Ser capaz de diferenciar entre los habitos de produccion y
consumo de aceite de oliva;
Duracion del 240 minutos
Modulo
Unidad 1: Introduccion
6.1.1 6.1.2
Tema Aceites de Oliva a traveés de los Preferencias
siglos culturales y
petroleras (habitos)
Apuntar Introducir a los alumnos en la Introducir a los
historia del aceite de oliva. alumnos en los usos
del aceite de oliva 'y
los cambios en las
preferencias de uso
del aceite de oliva.
Pautas para grupos de El formador debe presentar el El formador debe
principiantes tema iniciando una discusion con  presentar el tema
los alumnos sobre lo que saben iniciando una
sobre la historia del aceite de discusion con los
oliva. alumnos sobre para
qué se utiliza el
aceite de oliva.
Directrices para grupos Ninguno Después de la
avanzados presentacion, los
alumnos pudieron
discutir las
posibilidades del
aceite de oliva
Co-funded by Financiado por la Unién Eurstiﬁg)a.aIL_J?:r(c:apsi;iyo:gsre)/ﬂzr:r:or;secé:s\/;it:r:gstr:sados solo comprometen a
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desde su
perspectiva.

Recursos y materiales Proyector, video (breve historia proyector
del aceite de oliva en youtube,
por ejemplo )

duracion estimada 30 minutos 30 minutos

Unidad 6.2. Cultura del aceite de oliva organico especifica del pais

6.2.1. 6.2.2. 6.23. 6.2.4. 6.2.5 6.2.6
Tema Espaiia Italia Bulgari  Chipre Portugal Aleman
a ia
Apuntar Introduci  Introduci Introdu Introduci Introducir  Introdu
ral ral ciral ral al alumno cir al
alumno alumno alumno alumno en la alumno
en la enla enla enla industriay  enla
industria  industria  industri industria  las industri
y las y las aylas ylas estadisticas ay las
estadistic  estadistic estadist estadistic portuguesas estadisti
as del as del icas del as del aceite cas del
aceite de  aceitede aceite  chipriotas de oliva. aceite
oliva oliva de oliva del aceite de oliva
espafiol. italiano.  bulgaro de oliva. aleman.
Pautas para  El El El El El formador El
grupos de formador formador formad formador debe formad
principiantes debe debe or debe debe presentar el  or debe
presentar presentar present presentar tema en presenta
el tema el tema arel el tema pantalla e rel
en en tema en iniciaruna  tema
pantallae pantallae como pantallae discusion desde la
iniciar iniciar un iniciar sobre por perspect
una una estudio una qué y como ivade
discusion discusion de caso discusion el pais es un pais
sobre por sobre por de un sobre por unodelos no
quéy quéy product quéy principales  product
comoel comoel orde  comoel  productores orde
pais es pais es aceite  pais es de aceite de  olivos,
uno de uno de de oliva uno de oliva del sino
los los menos  los mundo. como
principal  principal principal uno de
es es es los

S Co-funded by

the European Union
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Co-funded by
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Directrices
para grupos
avanzados

Recursos y
materiales

duracion
estimada

Tema

productor
es de
aceite de
oliva del
mundo.
El
formador
debe
iniciar un
debate
sobre
cuales
son los
beneficio
sy las
deficienci
as del
mercado
en
comparac
i6n con
otros
paises.

Proyector

10
minutos

Unidad 6.3. Agroturismo

6.2.1.
Espafia

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a

los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).

productor
es de
aceite de
oliva del
mundo.
El
formador
debe
iniciar un
debate
sobre
cuales
son los
beneficio
sy las
deficienci
as del
mercado
en
comparac
ién con
otros
paises.

Proyector

10
minutos

6.2.2.
Italia

conocid
0.

El
capacit
ador
debe
iniciar
una
discusi
on
sobre
como
el pais
podria
mejorar
sus
cifras
de
produc
cion.

Proyect
or

10

minuto
S

6.2.3.

Bulgaria

productor
es de
aceite de
oliva del
mundo.
El
formador
debe
iniciar un
debate
sobre
cuales
son los
beneficio
sy las
deficienci
as del
mercado
en
comparac
ién con
otros
paises.

Proyector

10
minutos

6.2.4.
Chipre

El formador
debe iniciar
un debate
sobre
cuales son
los
beneficios y
las
deficiencias
del

mercado en
comparacio
n con otros
paises.

Proyector

10 minutos

6.2.5
Portugal

su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente

6

principa
les
consum
idores.

El
formad
or debe
iniciar
un
debate
sobre
por qué
el pais
es un
actor
importa
nte en
el
mercad
o del
aceite
de
oliva.

Proyect
or

10
minutos

2.6

Alemani

a

Ni la Unién Europea ni la EACEA pueden ser considerados responsables de ellos.
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Apuntar

Pautas para
grupos de
principiantes

RN Co-funded by
el the European Union

Introduci
ral
alumno
enel
estudio
de caso
espafiol

en
agroturis
mo.

El
formador
debe
presentar
el tema
en
pantalla
e iniciar
una
discusion
sobre
cuales
son los
prosy
los
contras
del
estudio
(qué
aporta el
estudio
de caso
al
producto
r, al
visitante,
etc.).

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a

los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).

Introduci
ral
alumno
enel
estudio
de caso
italiano

sobre
agroturis
mo.

El
formador
debe
presentar
el tema
en
pantalla
e iniciar
una
discusion
sobre
cuales
son los
prosy
los
contras
del
estudio
(queé
aporta el
estudio
de caso
al
producto
r, al
visitante,
etc.).

Introduci
ral
alumno
en el
estudio
de caso
bulgaro

sobre
agroturis
mo.

El
formador
debe
presentar
el tema
en
pantalla
e iniciar
una
discusion
sobre
cuales
son los
prosy
los
contras
del
estudio
(queé
aporta el
estudio
de caso
al
producto
r, al
visitante,
etc.).

Introduci
ral
alumno
en el
estudio
de caso
chipriota

sobre
agroturis
mo.

El
formador
debe
presentar
el tema
en
pantalla
e iniciar
una
discusion
sobre
cuales
son los
prosy
los
contras
del
estudio
(que
aporta el
estudio
de caso
al
producto
r, al
visitante,
etc.).

Introduci
ral
alumno
en el
estudio
de caso
portugué

s sobre
agroturis
mo.

El
formador
debe
presentar
el tema
en
pantalla
e iniciar
una
discusioén
sobre
cuales
son los
prosy
los
contras
del
estudio
(queé
aporta el
estudio
de caso
al
producto
r, al
visitante,
etc.).

su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente

Introduci

ral
alumno
en el
estudio
de caso
aleman

sobre

agroturis

mo.
El

formador

debe

presentar

el tema
en
pantalla
e iniciar
una
discusio
sobre
cuales
son los
prosy
los
contras
del
estudio

(que

n

aporta el

estudio
de caso
al

producto

r, al

visitante,

etc.).

Ni la Unién Europea ni la EACEA pueden ser considerados responsables de ellos.
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Directrices
para grupos
avanzados

Recursos y
materiales

duracion
estimada

El El El

formador formador formador formador
debe debe debe debe

iniciar un

iniciar un iniciar un iniciar un

debate debate debate debate

sobre sobre sobre sobre
cémo cémo como como
este este este este

ejemplo  ejemplo  ejemplo  ejemplo
de caso de caso de caso de caso

podria (0

podria (0 podria (0  podria (o

Si Si Si Si

deberia)  deberia)  deberia)  deberia)

replicars  replicars replicars  replicars
eenel eenel eenel eenel
entorno  entorno  entorno  entorno
del del del del

alumno. alumno. alumno. alumno.

Proyecto Proyecto Proyecto Proyecto
r r r r

20 20 20 20
minutos  minutos  minutos  minutos

Madulo 7 — Conclusidn y evaluacion

Resumen del
modulo

Objetivos del
modulo:
objetivos

RN Co-funded by
el the European Union

El
formador
debe
iniciar un
debate
sobre
como
este
ejemplo
de caso
podria (0
Si

deberia)
replicars
eenel
entorno
del
alumno.
Proyecto
r

20
minutos

El
formador
debe
iniciar un
debate
sobre
como
este
ejemplo
de caso
podria (0
Si

deberia)
replicars
eenel
entorno
del
alumno.
Proyecto
r

20
minutos

El modulo final tiene como objetivo guiar a los alumnos a través
del proceso de creacion de un plan de negocios y el proceso de
evaluacion una vez finalizado el curso.

Los dos objetivos principales del modulo son crear un plan de

negocios.

y evaluar el progreso una vez finalizado el Curso EcoOlives

su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@@
los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).
Ni la Unién Europea ni la EACEA pueden ser considerados responsables de ellos.
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Los resultados
del aprendizaje

Duracion del
Moédulo

Al finalizar este modulo usted: Conocimiento:
o ser consciente de los beneficios de crear un plan de
negocios e conocer los factores que pueden influir en la
planificacion empresarial

° reconocer los avances realizados durante el curso
EcoOlives

Competencias y habilidades:
o Ser capaz de preparar y ejecutar un plan de negocios.

o ser capaz de autoevaluar su progreso en el curso
EcoOlives

210 minutos

Unidad 7.1: Disefar un plan de negocios

Tema

Apuntar

el Co-funded by
el the European Union

7.1.1 7.1.2 Anexos
Introduccion al ~ Los siete Anexos
plan de subplanes

Negocios.

El objetivo de El objetivo de esta  Poner en préactica
esta leccion es leccion es el plan de
presentar a los profundizar en los  negocio.
alumnos la 7 subtemas del

actividad del plan de negocio

plan de

negocios.

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a @@@
su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente
los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).

Ni la Union Europea ni la EACEA pueden ser considerados responsables de ellos.
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Pautas para grupos de
principiantes

Directrices para grupos

avanzados

Recursos y materiales

duracion estimada

RN Co-funded by
el the European Union

Presentar los
conceptos
béasicos del
concepto al
alumno
utilizando
herramientas de
presentacion. Se
debe presentar
el tema al
principiante y
darle tiempo
para discutir por
qué es necesario
y por qué
deberia
considerar
hacerlo.

Para grupos mas
avanzados se
podrian omitir
las definiciones
béasicas y
profundizar méas
en el tema de los
beneficios del
plan de
negocios, con

lecturas
adicionales
incluidas.

Proyector

30 minutos

El formador debe
presentar los 7
subplanes paso a
paso a los
alumnos y estar
preparado para
responder las
preguntas.

El capacitador
debe presentar los
esquemas de los 7
subplanes e iniciar
una discusion
sobre los
beneficios y
desventajas de los
subplanes y si se
deben realizar

adiciones
especificas.

Proyector

60 minutos

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a

su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente

los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).

Los formadores
deben presentar
los
anexos/plantillas y
explicar a los
participantes qué
son y qué deben
hacer.

Para los usuarios
mas avanzados, el
formador debe
guiar a los
alumnos a través
del proceso de
finalizacion de un
plan de negocios,
debatir sobre los
aspectos mas

especificos y
planificar un
cronograma de
finalizacion. Al
final de la sesion,
los alumnos
deberian tener una
idea mas o menos
abstracta de su
propio plan de
negocio.
Proyector, folletos
de los anexos.

60 minutos

Ni la Unién Europea ni la EACEA pueden ser considerados responsables de ellos.
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Unidad 7.2 — Valoracion y evaluacion
7.2.1

Tema

Apuntar

Pautas para grupos de
principiantes

Directrices para grupos
avanzados

Recursos y materiales

duracion estimada
ANexos

Preguntas de
autoevaluacidn/abiertas

El objetivo de este
ejercicio es que los
alumnos autoevallen
Su propio progreso en
términos de como ven
los beneficios y las
deficiencias de la
formacion.

El formador debe
presentar las preguntas
e iniciar una discusion
abierta con los alumnos
sobre las preguntas.

n/A

Proyector y/o folletos de
las preguntas.

30 minutos

Anexo 1: Ejercicios del médulo
Anexo 2: Autoevaluacion para formadores

Co-funded by
el the European Union

Financiado por la Unién Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a

su(s) autor(es) y no reflejan necesariamente

los de la Unién Europea o los de la Agencia Ejecutiva Europea de Educacion y Cultura (EACEA).
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7.2.2

Preguntas de
autoevaluacion/opcién
multiple

El objetivo de este ejercicio
es comprobar la asimilacién
de la informacién del Curso
de Formacion EcoOlives y
obtener la certificacion de
finalizacion.

El formador debe repartir las
preguntas del examen. El
proceso debe completarse a
través de la plataforma, pero
es posible imprimir las
preguntas para su revision
individual. En caso de
preguntas impresas no se
obtendra la certificacion.
n/A

Acceso a la plataforma
EcoOlives y/o folletos

30 minutos
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